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Allgemeine Informationen zur Studie

Forschungsgegenstand: Ukrainische Jugendliche im Alter von 18 bis 26 Jahren.
Stichprobengréfe: 2 020 Befragte.

Forschungszeitraum: Die Datenerhebung erfolgte vom 5. Dezember 2025 bis zum 20. Januar
2026.

Geografischer Rahmen: Die Studie umfasste 12 Gebiete der Ukraine, ndmlich die Oblaste
Winnyzja, Poltawa, Tscherkassy, Tschernihiw, Lwiw, Iwano-Frankiwsk, Riwne, Dnipropetrowsk,
Charkiw, Saporischschja, Odessa, und Kyjiw sowie gesondert die Stadt Kyjiw. Die Gebiete
reprdsentieren verschiedene ukrainische Makroregionen — Zentrum, Norden, SUden, Westen,
Osten sowie die Stadt Kyjiw.

Forschungsmethode: Quantitative standardisierte Befragung von Einwohnern der Ukraine im
Alter von 18 bis 26 Jahren mittels personlicher Interviews (F2F-Interviews) unter Verwendung
von Tablets.

Stichprobendesign: Die Grundgesamtheit der ukrainischen Jugend im Alter von 18 bis 26
Jahren belief sich zum 1. Januar 2022 nach Angaben des Staatlichen Statistikdienstes der
Ukraine auf 3 148 627 stéindige Einwohner (ohne BerUcksichtigung der Autonomen Republik
Krim sowie der Oblaste Donezk und Luhansk)'. Diese Daten wurden als Grundlage fir die Bil-
dung der Stichprobe verwendet. Die Stichprobengréie betrdgt 2 000 Personen.

Die Stichprobe ist nach den Merkmalen ,Makroregion“ (Zentrum/Norden/Osten/Westen/
SUden/Stadt Kyjiw) und ,Siedlungstyp” (stadtisch / l&dndlich) in jedem einzelnen Makroregion
proportional geschichtet. Es wurde eine stochastische Auswahl von Siedlungen (Clustern) aus
der Liste aller Siedlungen jeder Schicht unter BerUcksichtigung der Clustergrée (Anzahl der
Einwohner) durchgefhrt, d. h. eine PPS-Auswahl (Probability Proportional to Size).

Es wurden Quoten nach Geschlecht und Alter (Frauen/Mdanner in den Altersgruppen 18-20/21-
23/24-26 Jahre) fUr die Auswahl der Befragten nach ihrem Wohnort berechnet. Die Gesa-
mtquoten wurden auf 246 einzelne Gruppen verteilt, die jeweils 8-9 Befragte umfassten.

Die Stichprobe basiert somit auf einem zweistufigen kombinierten Verfahren: einer probabi-
listischen Stichprobenziehung bei der Auswahl der Siedlungen und einer Quotenauswahl bei
der Auswahl der Befragten in den Haushalten.

Insgesamt reprdsentiert die Stichprobe die Bevdlkerung der Ukraine in der Altersgruppe 18-26
Jahre. Die Fehlergrenze betragt bei einem Konfidenzniveau von 95 % nicht mehr als 2,2 % for
univariate Verteilungen aller Befragten?.

1 https://stat.gov.ua/uk/publications/rozpodil-postiynoho-naselennya-ukrayiny-za-stattyu-ta-vikom-
na-1-sichnya-2022-roku

2 Dies ist die theoretische Fehlergrenze ohne Bericksichtigung des Design-Effekts der Stichprobe.



Kapitel 1. Soziodemografisches Profil der Befragten

Unter den Befragten waren 49 % Mdanner und 51 % Frauen [Abbildung 1.1]. Die Altersverteilung
der Befragten stellte sich wie folgt dar: 37 % der Befragten sind 24-26 Jahre alt, 32 % sind 21-23
Jahre alt, 31 % sind 18-20 Jahre alt [Abbildung 1.2].

Abbildung 1.1. Verteilung der Befragten Abbildung 1.2. Verteilung der Befragten
nach Geschlecht (%) nach Alter (%)

37
49

32

Mé&nner @® rrauen @® 1182 21-23 24-26

Fast die Halfte (46 %) der befragten Jugendlichen verfigt Uber eine unvollsténdige oder ab-
geschlossene Hochschulausbildung (akademischer Grad). Weitere 39 % haben eine berufli-
che Ausbildung [Abbildung 1.3]. Das hdchste Bildungsniveau weisen Befragte aus der Stadt
Kyjiw sowie aus dem Osten und Norden auf [Abbildung 1.4].

Abbildung 1.3. Bildungsniveau der Befragten (%)

Frage: ,Welchen Bildungsabschluss haben Sie?*

rundschulbildung, unvollsténdige oder abges-
@ Grundschulbild lIstandi d b
L6 chlossene Mittelschulbildung

Berufsausbildung

Unvollstdndige oder abgeschlossene
Hochschulausbildung/ akademischer Grad

39



Abbildung 1.4. Bildungsniveau der Befragten in den Regionen (%)

Frage: ,Welchen Bildungsabschluss haben Sie?*

Stadt Kyjiw 28 56
Westen L6 42
Norden n 40 5]
Zentrum 35 46

@ Grundschulbildung, unvollstdndige oder abgeschlossene Mittelschulbildung
Berufsausbildung

Unvollstdndige oder abgeschlossene Hochschulausbildung/ akademischer Grad



Bei der Einschatzung ihrer finanziellen Lage gaben die meisten Befragten an, Uber ein
mittleres, jedoch hinsichtlich der finanziellen Sicherheit eingeschrdnktes Einkommen zu
verfUgen. Der grofite Anteil der Befragten (50 %) berichtet, dass sie im Allgemeinen Uber
ausreichende Mittel verfigen, obwohl der Kauf von langlebigen GUtern (Haushaltsgerdte,
Mobbel) schwierig ist. Weitere 23 % der Befragten geben an, dass ihr gesamtes Einkommen fir
Lebensmittel und die notwendigsten, preisgUnstigen Dinge aufgewendet wird, was gréBere
Anschaffungen ausschlief3t [Abbildung 1.5].

Abbildung 1.5. Finanzielle Lage der Befragten (%)

Frage: ,Wie wirden Sie |hre finanzielle Lage einsché&tzen?”

Wir haben genug Geld, aber der Kauf von langlebi-
gen GUtern (Fernseher, KUhlschrank, Mobel) fallt uns
schwer

Wir geben unser gesamtes Geld fUr Lebensmittel
und preiswerte Bedarfsartikel aus ausgegeben

50

Wir kbnnen uns viel mehr leisten als die Mehrheit der
Bevolkerung, aber der Kauf sehr teurer GUter
(z. B. Wohnung, Auto, Haus) fallt uns schwer

N

N
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Keine Angabe

Wir haben nicht einmal genug Geld
fUr das Allendétigste
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Wir kbnnen uns fast alles leisten
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Die Mehrheit der Befragten (64 %) gab an, nicht zu einer der vorgeschlagenen vulnerablen
Bevolkerungsgruppen zu gehdren [Abbildung 1.6]. Allerdings gaben 11 % an, dass sie aus Mil-
itdrfamilien stammen, dabei war der Anteil dieser Befragten im Norden am hoéchsten (15 %).
Weitere 8 % der Befragten sind Binnenvertriebene, mit den héchsten Anteilen im Osten (15 %)
und SUden (11 %) [Tabelle 1.1].

Abbildung 1.6. Zugehérigkeit der Befragten zu verschiedenen vulnerablen Bevdlkerungs-
gruppen (Mehrfachantworten, %)

Frage: ,Gehdren Sie zu einer der folgenden vulnerablen Bevdlkerungsgruppen?”

Militarfamilien

Kinderreiche Familien
Einkommensschwache Familien
Menschen mit Behinderungen
Waisen

Keine Angabe

Binnenvertriebene . 8



Tabelle 1.1. Zugehodrigkeit der Befragten zu verschiedenen vulnerablen Bevolkerungsgrup-
pen nach Regionen (Mehrfachantworten, %)

Frage: ,Gehdren Sie zu einer der folgenden vulnerablen Bevdlkerungsgruppen?*

Zentrum [\[e]ge =} Osten Westen Suden LS
Stadt

Menschen
mit Behinderungen

Binnenvertriebene 7 6 15 S 1 8
Waisen 3 2 1 1 3 —

Eink h h
in ommensscF gvrr?iﬁeﬁ 6 3 4 3 7 3
Militarfamilien 12 15 12 8 8 12
Kinderreiche Familien 8 4 6 8 6 4

Keine d b

eine der oben geon&?g;zﬂ 59 63 60 71 60 69
Keine Angabe 2 5 2 1 2 —



Wass die Religionszugehdrigkeit angeht, so bezeichnet sich fast die Halfte der Befragten (46 %)
als Glaubige der Orthodoxen Kirche der Ukraine. Weitere 18 % gaben an, dass sie keiner Reli-
gion zugehorig sind [Abbildung 1.7].

Abbildung 1.7. Religionszugehérigkeit der Befragten (unabhangig davon, ob sie die Kirche
besuchen) (%)

Frage: ,Unabhdngig davon, ob Sie die Kirche besuchen oder nicht, welcher Religion gehdren
Sie an?*

Christ:in, Glaubige der Orthodoxen Kirche
der Ukraine

46
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Unentschlossen, im Zwiespalt zwischen Glauben
und Atheismus

~

Christ: in, Gl@ubige der Ukrainisch-Orthodoxen
Kirche (Moskauer Patriarchat)

Uberzeugte:r Atheist: in

Sonstiges

—

Christ: in, Protestant:in

Christ: in, Gl@ubige der romisch-katholischen
Kirche

o
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o
o

Muslim:in

1 B
al



Kapitel 2. Freizeitgestaltung der Jugend

Im Durchschnitt haben die befragten Jugendlichen 4,7 Stunden Freizeit pro Tag.

Die Umfrageergebnisse zeigen, dass junge Menschen ihre Freizeit meist auf drei Hauptkate-
gorien aufteilen: Zeit allein, mit Freunden und mit anderen Personen — wie Familie, Partner:in
oder Lehrkrafte. Die meisten Befragten widmen allen drei Aktivit&tsarten etwa gleich viel Zeit,
ndmlich zwischen 20 und 39 % ihrer gesamten Freizeit (allein — 45 % der Befragten, mit Freund-
en — 46 %, mit anderen Personen — 37 %).

Im Gegensatz dazu widmen die meisten Jugendlichen gesellschaftlich nUtzlichen Aktivitéten
wenig Zeit. Nur ein kleiner Anteil der Befragten (3 %) gibt an, dass sie dafir viel Zeit aufwenden
(60 % oder mehr). Insgesamt zeigen diese Daten, dass die Freizeitgestaltung von Jugendlichen
vorwiegend auf persénliche Kontakte und private Aktivitdten ausgerichtet ist, wahrend ge-
sellschaftliches Engagement eine untergeordnete Rolle spielt [Tabelle 2.1].

Tabelle 2.1. Verteilung der Freizeit der Befragten (%)

Frage: ,Wie viel Zeit verbringen Sie ..?“

Mit anderen

In der
Personen

Gemeinschaft

% der Freizeit Allein Mit Freunden (Familie,

fOr gesellschaft-

lichen Nutzen Pelr L

Lehrkrafte usw.)

Weniger als 20 % 29 35 66 24
20-39 % 45 46 27 37

40-59 % 16 14 S 23

60-79 % 6 3 2 8

80 % und mehr 4 3 1 8

Insgesamt sind die individuellen Freizeitaktivitdten von Jugendlichen von Entspannung und
Medienkonsum geprdégt: Fast die Halfte der Befragten hort Musik (46 %), zwei von fUnf sehen
Filme (40 %) und mehr als ein Drittel verbringt Zeit in sozialen Netzwerken (35 %). Gleichzeitig
beschrdnkt sich die allein verbrachte Freizeit nicht ausschlief3lich auf passive Erholung: Ein
erheblicher Anteil der Jugendlichen nutzt sie fUr alltégliche und relativ aktive Tatigkeiten -
Spaziergdnge (33 %), Putzen (32 %), Kochen zum Vergnigen (28 %) und Sport (24 %). Aktivitéten
im Zusammenhang mit Lernen, Selbstentwicklung und gesellschaftlichem Engagement kom-
men seltener vor: 26 % der Befragten lesen BUcher, 13 % engagieren sich im Selbststudium, 7
% belegen Online-Kurse und etwa 3 % engagieren sich ehrenamtlich und nehmen an zivilge-
sellschaftlichen Aktivitéten teil [Abbildung 2.1].
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Abbildung 2.1. Wie die Befragten ihre Freizeit Ublicherweise allein verbringen (Mehr-

fachantworten, %)

Frage: ,Wie verbringen Sie Ublicherweise |Ihre Freizeit allein?*

Ich hére Musik

Ich schaue Filme

Ich verbringe Zeit in sozialen Netzwerken

Ich gehe spazieren

Ich putze zu Hause

Ich koche zum Vergnigen

Ich schaue mir Videos auf YouTube an

Ich lese Bucher

Ich treibe Sport

Ich lese Nachrichten in Telegram-Kandlen

Ich verbringe Zeit drauf3en

Ich verbringe Zeit in Cafés oder Restaurants

Ich spiele Konsolen- oder Computerspiele

Ich sehe fern

Ich lese Nachrichten auf Websites

Ich mache AusflUge in die Natur

Ich befasse mich mit Selbststudium

Ich gehe ins Kino

Ich besuche Sportvereine

Ich hoére HorbUcher
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Ich belege Online-Kurse oder -Schulungen

Ich bereise die Ukraine

Ich besuche Sportveranstaltungen

Ich besuche Konzerte oder Festivals

Ich gehe ins Theater

Ich verbringe meine Freizeit nicht allein

Ich reise ins Ausland und plane zukinftige Reisen

Ich besuche Ausstellungen

Ich gehe in die Bibliothek

FOTYIOTbCA A0 CNPOTUBY OKYTNMAHTAM

Ich engagiere mich als Online-Freiwilliger

Ich gehe auf Webcam-Seiten oder Only Fans
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Jungere Befragte wdhlen hdufiger Spiele, Sport und Online-Aktivitdten, wéhrend in der Alters-
gruppe 24-26 Jahre das Interesse an Nachrichtenlesen und Fernsehen relativ zunimmt. Aktive
Formen der Freizeitgestaltung (Spaziergdnge, Sport, Zeit im Freien) bleiben verbreitet, nehmen
jedoch mit zunehmendem Alter leicht ab. Kulturelle und bildungsbezogene Aktivitaten (The-
ater, Kino, Bibliotheken, Online-Kurse) weisen in allen Altersgruppen stabil niedrige Werte auf,
ebenso wie Freiwilligenarbeit [Tabelle 2.2].

Tabelle 2.2. Wie die Befragten ihre Freizeit Ublicherweise allein verbringen (Mehrfachant-
worten, %, nach Altersgruppen)

Frage: ,Wie verbringen Sie Ublicherweise |hre Freizeit allein?*

4] 38 38

Ich schaue Filme

Ich verbringe Zeit in Cafés oder Restaurants 22 20 17
Ich mache Ausflige in die Natur 16 16 17
Ich verbringe Zeit draufen 24 20 19
Ich engagiere mich als Online-Freiwilliger 3 4 2
Iqh bereite mich darauf vor, den Besatzern zu 3 2 2
widerstehen

Ich gehe spazieren 34 34 30
Ich treibe Sport 29 20 22
Ich lese Bucher 27 25 26
Ich spiele Konsolen- oder Computerspiele 23 18 14
Ich belege Online-Kurse oder -Schulungen 6 8 7
Ich gehe auf Webcam-Seiten oder OnlyFans 1 1 1
Ich hére HoérbUcher 9 8 9
Ich schaue mir Videos auf YouTube an 31 25 27
Ich befasse mich mit Selbststudium 16 12 12
Ich putze zu Hause 35 32 31

13



Ich verbringe Zeit in sozialen Netzwerken

Ich hére Musik

Ich sehe fern

Ich lese Nachrichten in Telegram-Kandlen

Ich lese Nachrichten auf Websites

Ich koche zum Vergnigen

Ich gehe ins Theater

Ich gehe ins Kino

Ich gehe in die Bibliothek

Ich besuche Konzerte oder Festivals

Ich besuche Sportveranstaltungen

Ich besuche Ausstellungen

Ich besuche Sportvereine

Ich bereise die Ukraine

Ich reise ins Ausland und plane zukinftige

Reisen

Ich verbringe meine Freizeit nicht allein

Geschlechtsunterschiede bei der allein verbrachten Freizeit sind deutlich ausgeprdgt und
spiegeln unterschiedliche Freizeitmuster wider. Manner wahlen hdaufiger spielerische und
kdrperliche Aktivitdten, insbesondere Computerspiele, Sport und den Besuch von Sportver-
anstaltungen. Frauen neigen stdrker zu haushaltsbezogenen, kulturellen und bildungsbezo-
genen Aktivitdten, wie zum Beispiel Kochen zum VergnUgen, Putzen, Lesen, Spazierengehen
und Teilnahme an Online-Kursen. Frauen besuchen zudem hdaufiger kulturelle Veranstaltun-
gen und reisen mehr. Medienkonsum — darunter das Anschauen von Filmen und Videos, das
H&ren von Musik und das Lesen von Nachrichten- ist dagegen bei beiden Geschlechtern

weitgehend dhnlich [Tabelle 2.3].
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Tabelle 2.3. Wie die Befragten ihre Freizeit Ublicherweise allein verbringen (Mehrfachant-
worten, %, nach Geschlecht)

Frage: ,Wie verbringen Sie Ublicherweise |Ihre Freizeit allein?*

Ich schaue mir Filme an 39 4]
Ich verbringe Zeit in Cafés oder Restaurants 16 23
Ich mache AusflUge in die Natur 14 16
Ich verbringe Zeit draufsen 21 20
Ich engagiere mich als Online-Freiwilliger 2 4

Ich bereite mich darauf vor, den Besatzern zu widerstehen 4 2

Ich gehe spazieren 28 37
Ich treibe Sport 29 19
Ich lese BUcher 18 34
Ich spiele Konsolen- oder Computerspiele 26 10
Ich belege Online-Kurse oder -Schulungen 5 9

Ich gehe auf Webcam-Seiten oder OnlyFans 1 1

Ich hére HérbUcher 8 10
Ich schaue mir Videos auf YouTube an 27 28
Ich befasse mich mit Selbststudium 14 13
Ich putze zu Hause 22 43
Ich verbringe Zeit in sozialen Netzwerken 32 27
Ich hére Musik 46 45

15



Mdanner Frauen

Ich sehe fern 15 18
Ich lese Nachrichten in Telegram-Kandlen 23 22
Ich lese Nachrichten auf Websites 15 15
Ich koche zum Vergnigen 17 38
Ich gehe ins Theater 3 5
Ich gehe ins Kino N 13
Ich gehe in die Bibliothek 2 4
Ich besuche Konzerte oder Festivals 4 8
Ich besuche Sportveranstaltungen 8 4
Ich besuche Ausstellungen 2 5
Ich besuche Sportvereine 10 8
Ich bereise die Ukraine 5 8
Ich reise ins Ausland und plane zukUnftige Reisen 2 5
Ich verbringe meine Freizeit nicht allein 4 2

Jugendliche Freizeitaktivitten im Freundeskreis sind ebenfalls Uberwiegend unterhaltung-
sorientiert: Am hdufigsten verbringen die Befragten einfach Zeit zusammen ohne konkrete
Aktivitat (40 %), gehen spazieren (39 %) oder besuchen Cafés und andere Gastronomiebetrie-
be (39 %). Etwas seltener werden aktive oder kulturelle Formate praktiziert — Zeit drauf3en ver-
bringen (31 %), ins Kino gehen (28 %), gemeinsam Filme schauen (25 %) oder Ausflige in die Natur
unternehmen (24 %). Ein kleinerer Anteil der Jugendlichen treibt Sport (19 %), spielt Videospiele
(16 %) oder besucht Konzerte (13 %). Bildungsbezogene und zivilgesellschaftliche Zeitvertreibe
— wie die Teilnahme an Clubs, Debattiergruppen oder Aktivitdten der zivilgesellschaftlichen
Organisationen sowie der Besuch von Bibliotheken — bleiben auch im Freundeskreis unbeli-
ebt (1-4 %) [Abbildung 2.2].
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Abbildung 2.2. Wie die Befragten ihre Freizeit mit Freunden Ublicherweise verbringen

(Mehrfachantworten, %)

Frage: ,Wie verbringen Sie Ublicherweise Ihre Freizeit mit Freunden?*

Wir hdngen einfach ab

Wir gehen spazieren

Wir verbringen Zeit in Cafés oder Restaurants

Wir verbringen Zeit drauf3en

Wir gehen ins Kino

Wir schauen uns Filme an

Wir unternehmen AusflUge in die Natur
oder aufs Land

Wir treiben Sport

Wir spielen Konsolen- oder Computerspiele

Wir besuchen Konzerte oder Festivals

Wir schauen uns Videos auf YouTube an

Wir bereisen die Ukraine

Wir besuchen Sportvereine oder Freizeitgruppen

Wir besuchen Sportveranstaltungen

Wir gehen ins Theater

Ich verbringe keine Freizeit mit Freunden

Wir besuchen Ausstellungen

Wir engagieren uns ehrenamtlich

Wir verbringen Zeit in einem Jugendzentrum

Wir engagieren uns in der Schuler-
oder Studierendenvertretung
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Wir nehmen an Aktivitaten
einer zivilgesellschaftlichen Organisation teil

Wir reisen ins Ausland und planen zukUnftige Reisen

zu widerstehen
Wir beteiligen uns an Schulclubs

Wir nehmen an Debattiergruppen
oder anderen Clubs teil

Wir gehen in die Bibliothek

Wir beteiligen uns an Clubs in au3erschulischen
Einrichtungen

Wir bereiten uns darauf vor, den Besatzern I 3

Mdanner neigen eher dazu, sich spontan und ohne bestimmte Ziele zu treffen, Sport zu treiben,
Videospiele zu spielen und Sportveranstaltungen zu besuchen. Frauen bevorzugen hingegen
stdrker kulturelle Formen gemeinsamer Freizeit (Treffen in Gastronomiebetrieben, Kino-, Kon-
zert-, Ausstellungs- oder Theaterbesuche) sowie Reisen und Spaziergdnge [Tabelle 2.4].

Tabelle 2.4. Wie die Befragten ihre Freizeit mit Freunden Ublicherweise verbringen (Mehr-
fachantworten, %, nach Geschlecht)

Frage: ,Wie verbringen Sie Ublicherweise lhre Freizeit mit Freunden?*

Wir schauen uns Filme an 22 29
Wir verbringen Zeit in Cafés oder Restaurants 32 L6
Wir unternehmen AusflUge in die Natur oder aufs Land 21 27
Wir verbringen Zeit drauf3en 31 31
Wir engagieren uns ehrenamtlich 5 7

Wir bereiten uns darauf vor, den Besatzern zu widerstehen 3 2

Wir gehen spazieren 35 yivi

18



Mdanner Frauen

Wir treiben Sport

Wir spielen Konsolen- oder Computerspiele

Wir schauen uns Videos auf YouTube an

Wir beteiligen uns an Schulclubs

Wir beteiligen uns an Clubs in au3erschulischen Einrichtun-
gen

Wir nehmen an Debattiergruppen oder anderen Clubs teil

Wir hdngen einfach ab

Wir verbringen Zeit in einem Jugendzentrum

Wir nehmen an Aktivitdten einer zivilgesellschaftlichen
Organisation teil

Wir engagieren uns in der Schiler- oder Studierendenver-
tretung

Wir gehen ins Theater

Wir gehen ins Kino

Wir gehen in die Bibliothek

Wir besuchen Konzerte oder Festivals

Wir besuchen Sportveranstaltungen

Wir besuchen Ausstellungen

Wir besuchen Sportvereine oder Freizeitgruppen

Wir bereisen die Ukraine

Wir reisen ins Ausland und planen zukUnftige Reisen

Ich verbringe keine Freizeit mit Freunden

27

22

12

1

12

9

12

1

33
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Mehr als ein Drittel der Befragten gab an, keine Freizeit fUr gesellschaftlich nUtzliche Zwecke
zu nutzen. Unter denjenigen, die sich engagieren, stehen die UnterstUtzung der Armee und die
Hilfe in Kriegszeiten, insbesondere durch Spendensammlungen (28 %) und das Flechten von
Tarnnetzen (14 %). Andere Formen des gesellschaftlichen Engagements sind deutlich seltener:
Bildungskurse, Praktika sowie die Hilfe fUr Tiere oder vulnerable Gruppen decken etwa 8-9 %
ab, die Teilnahme an Selbstverwaltung oder zivilgesellschaftlichen Organisationen betrégt
etwa 7 %, wdhrend Volunteer-Reisen 2-3 % ausmachen [Abbildung 2.3].

Abbildung 2.3. Wie die Befragten ihre Freizeit fir gesellschaftlich nitzliche Zwecke Ubli-
cherweise verbringen (Mehrfachantworten, %)

Frage: ,Wie verbringen Sie Ublicherweise lhre Freizeit fUr gesellschaftlich nitzliche Zwecke?”

Gesellschaftlichem Engagement widme
ich keine Freizeit

34

28

Ich sammle Spenden fUr die Armee

=

Ich flechte Tarnnetze

Ich helfe in einem Tierheim aus

O

Ich belege Online-Kurse oder -Schulungen

Ich arbeite in Teilzeit und absolviere Praktika,
umpraktische berufliche FGhigkeiten zu erwerben

0

O

Ich unterstUtze Veteranen und Menschen
mit Behinderungen

(00]

Ich bereite Lebensmittelpakete
fOr Militdrangehodrige vor

(00]

(00}

Ich helfe ehrenamtlich in einem Warenlager

Ich nehme an Schuller- oder
Studierendenvertretung teil

~

Ich nehme an Aktivitdten einer
zivilgesellschaftlichen Organisation

(o)

Ich engagiere mich enrenamtlich bei Ausstellungen

Ich organisiere Wettkdmpfe
oder Sportveranstaltungen

o

a

Ich sammle BUcher fUr die Armee

Ich leite Sportvereine fUr Kinder und Jugendliche

~

i

Ich organisiere Konzerte oder Festivals

Ich organisiere Veranstaltungen
in einem Jugendzentrum

~

i
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Ich analysiere die Informationsressourcen
des Aggressorstaates und neutralisiere feindliche.

In Reparaturwerkstatten fUr die Armee helfen

an Wiederaufbauprojekten teil

Ich reise ins Ausland (um Erfahrungen als Freiwilliger
zu sammeln, an Wettbewerben teilzunehmen usw.)

Ich mache eine Ausbildung zum Drohnenpiloten

Ich baue und I16te Drohnen

Ich reise durch die Ukraine und nehme l 3

Es ist erkennbar, dass Frauen hdufiger als Mdnner gesellschaftlich nitzlichen Tatigkeiten na-
chgehen. Sie engagieren sich starker in der enrenamtlichen und karitativen Arbeit, beispiels-
weise durch UnterstUtzung der Armee, Hilfe fir Menschen und Tiere sowie Beteiligung an
kulturellen und zivilgesellschaftlichen Initiativen. M@nner wahlen dagegen eher engere Beteil-
igungsfelder, die mit technischen Aufgaben oder der Organisation von Sportveranstaltungen
verbunden sind [Tabelle 2.5].

Tabelle 2.5. Wie die Befragten ihre Freizeit fur gesellschaftlich nitzliche Zwecke Ublicher-
weise verbringen (Mehrfachantworten, %, nach Geschlecht)

Frage: ,Wie verbringen Sie Ublicherweise |Ihre Freizeit fUr gesellschaftlich nUtzliche Zwecke?*

Mdanner Frauen

Ich sammle Spenden fUr die Armee 23 34
Ich baue und I6te Drohnen 3 1
Ich flechte Tarnnetze Q9 19
Ich helfe ehrenamtlich in einem Warenlager 6 9
In Reparaturwerkstdtten fUr die Armee helfen 5 2
Ich analysiere die Informationsressourcen des Aggressorsta- 4 A

ates und neutralisiere feindliche psychologische Operationen

Ich bereite Lebensmittelpakete fUr MilitGrangehorige vor 4 13

Ich unterstUtze Veteranen und Menschen mit Behinderungen 8 @)
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Mdanner Frauen

Ich sammle BUcher fUr die Armee 4 7
Ich mache eine Ausbildung zum Drohnenpiloten 3 1
Ich helfe in einem Tierheim aus 5 14
Ich belege Online-Kurse oder -Schulungen 7 10
Ich organisiere Veranstaltungen in einem Jugendzentrum 4 4
Ich arbeite in Teilzeit und absolviere Praktika, um praktische 9 9
berufliche Fahigkeiten zu erwerben

Ich organisiere Konzerte oder Festivals 3 5
Ich organisiere Wettkdmpfe oder Sportveranstaltungen 8 4
Ich nehme an Aktivitéten einer zivilgesellschaftlichen Organi- 8 6
sation teil

Ich engagiere mich ehrenamtlich bei Ausstellungen 4 8
Ich leite Sportvereine fUr Kinder und Jugendliche 4 4
Ich reise durch die Ukraine und nehme an Wiederaufbaupro- 3 A
jekten teil

Ich reise ins Ausland (um Erfahrungen als Freiwilliger zu sam- 1 2
meln, an Wettbewerben teilzunehmen usw.)

Ich nehme an SchuUler- oder Studierendenvertretung teil 5 8
Gesellschaftlichem Engagement widme ich keine Freizeit 38 30

Zu den Aktivitdten, denen die Befragten gern nachgehen wirden, fUr die ihnen derzeit jedoch
Moglichkeiten oder Ressourcen fehlen, z&hlen am hdufigsten Reisen innerhalb der Ukraine (34
%) sowie ins Ausland (26 %). Zudem duferten die Befragten den Wunsch, Sport zu treiben (19 %)
und AusflUge in die Natur oder aufs Land zu unternehmen (17 %) [Abbildung 2.4].
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Abbildung 2.4. Freizeitaktivitaten, denen die Befragten gern haufiger nachgehen wirden,
dies jedoch aufgrund fehlender Mdéglichkeiten oder Ressourcen derzeit nicht kdnnen
(Mehrfachantworten, %)

Frage: ,Wdhlen Sie aus dieser Liste die Freizeitaktivitten aus, denen Sie gern hdufiger nach-
gehen wirden, dies jedoch aufgrund fehlender Méglichkeiten oder Ressourcen derzeit nicht
kénnen.*

Die Ukraine bereisen

34

Ins Ausland reisen

N
o

Sport treiben

2

N

Ausflige in die Natur oder aufs Land unternehmen

Freunde und Bekannte treffen

=

=

Konzerte oder Festivals besuchen

Mit Freunden abhé&ngen

-
N

Spazieren gehen

Ins Kino gehen

—
—

J—
N

o

Sich mit dem Selbststudium befassen

O

Sportvereine besuchen

O

Ins Theater gehen

Zeit in Cafés oder Clubs verbringen

BUcher lesen

(00}

Freiwilligenarbeit leisten

~

o

Ausstellungen besuchen

O
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Sportveranstaltungen besuchen

Zum Vergnugen kochen

Online-Kurse anhéren

Zu Hause putzen

Konsolen- oder Computerspiele spielen

Zeit drauf3en verbringen

Mir reichen die Méglichkeiten und Ressourcen fur alle
Freizeitaktivit&ten, denen ich nachgehen méchte

Musik héren

Zeit in sozialen Netzwerken verbringen

An Aktivitdten einer zivilgesellschaftlichen
Organisation teilnehmen

In die Bibliothek gehen

Nachrichten in Telegram-Kandlen lesen

Fernsehen

Videos auf YouTube ansehen

Sich auf den Widerstand gegen
die Besatzer vorbereiten

Mir fehlen Méglichkeiten und Ressourcen fir jegliche
Freizeitaktivitdten

Nachrichten auf Websites lesen

An einem schulischen oder studentischen
Club teilnehmen

Zeit in einem Jugendzentrum verbringen

An Debattiergruppen oder
anderen Clubs teilnehmen

Kurse in auBerschulischen Bildungszentren besuchen

H&rbUcher héren

Sich an Clubs in auBBerschulischen Einrichtungen
beteiligen

Auf Webcam-Seiten oder OnlyFans gehen

24
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Kapitel 3. Wahl 6ffentlicher Orte fir die Freizeitgestal-
tung

Die beliebtesten 6ffentlichen Orte, an denen Jugendliche ihre Freizeit verbringen, sind offene
stédtische Rdume. Parks, Grinanlagen und Sommerterrassen werden von 56 % der Befragten
gewdahlt, Geschdfte und Einkaufszentren von 47 %. Etwa ein Drittel verbringt Zeit in der Na-
tur (32 %) oder auf Sportplétzen (32 %), wahrend Uferpromenaden von 27 % besucht werden.
Weniger beliebt sind Orte mit infrastruktureller oder symbolischer Funktion — Brunnen und
Denkmadaler (17 %), kostenlose WLAN-Hotspots (11 %) und Haltestellen des &ffentlichen Verkehrs
(10 %). Spezialisierte Jugendrdume weisen deutlich geringere Besuchszahlen auf: Jugendz-
entren und Jugendrdume in Bildungs- oder Kultureinrichtungen wurden jeweils nur von 6 %
genannt, Rdumlichkeiten von Organisationen und Schutzrdume fir Jugendliche jeweils von
4 % [Abbildung 3.1].

Abbildung 3.1. Offentliche Orte, an denen die Befragten Ublicherweise ihre Freizeit verbrin-
gen (Mehrfachantworten, %)

Frage: ,An welchen &ffentlichen Orten verbringen Sie Ublicherweise Ihre Freizeit?”

Parks, GrUnanlagen, Sommerterrassen

Geschdfte und Einkaufszentren

~

.L\|
Ul
o

Erholungsgebiete im Wald oder in der Natur

(]
N

Sportpldtze

W
N

N
~

Uferpromenaden, Flussufer

N

Brunnen, Denkmaler

Kostenlose WLAN-Hotspots

—
o =

Haltestellen des &ffentlichen Verkehrs

Jugendzentrum und dessen Raumlichkeiten

Jugendrdume in Schulen, Bibliotheken oder Clubs

o

Ich verbringe kaum Zeit an solchen Orten

i

Offene Punkte der Unzerbrechlichkeit
und Schutzrdume fUr Jugendliche

i

GrUne Routen mit Ruheplatzen

i

--.-II
o
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Raumlichkeiten von Jugend-, Religions-
oder Wohltatigkeitsorganisationen

Spiegel, Schaukeln, Instagram-Zonen fUr Touristen

Campingplatze fUr Zeltlager und Festivals

Flure oder einzelne Klassenzimmer in der Schule

= = m .
N o

Raumlichkeiten politischer Parteien

Es ist logisch, dass Jugendliche vor allem die Orte besser ausgestattet sehen méchten, an
denen sie am hdaufigsten ihre Freizeit verbringen. Der gréfite Bedarf besteht fur Parks und
GrUnanlagen (39 %), Sportpldtze (38 %) und naturnahe Erholungsgebiete (32 %). Auch Ufer-
promenaden (24 %) und kostenlose WLAN-Hotspots (20 %) sind ganz oben auf der Liste.
Einkaufszentren werden seltener genannt (16 %), was auf eine relative Zufriedenheit mit deren
Zustand hinweisen kénnte. Dagegen zeigen Jugendrdume in Bildungs- und Kultureinrichtun-
gen (15 % bzw. 14 %) einen deutlich wahrgenommenen Bedarf an Entwicklung, was auf Poten-
zial fUr weitere Verbesserung und Beliebtheit hinweist [Abbildung 3.2].

Abbildung 3.2. Orte, die nach Meinung der Befragten besser ausgestattet werden sollten,
um sie fur Jugendliche zuganglicher und komfortabler zu machen (Mehrfachantworten,
%)

Frage: ,Welche Orte sollten Ihrer Meinung nach so gestaltet werden, dass sie fUr Jugendliche
zugdnglicher und komfortabler werden?*

39

Parks, GriUnanlagen, Sommerterrassen

(o
(0¢]

Sportplatze

N

Erholungsgebiete im Wald oder in der Natur

Uferpromenaden, Flussufer

N
o

Kostenlose WLAN-Hotspots

N
i

o

Geschdafte und Einkaufszentren

Jugendrdume in Schulen, Bibliotheken oder Clubs

=

Jugendzentrum und dessen RG@umlichkeiten

Campingplatze fUr Zeltlager und Festivals

=

—_—
(&)
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Brunnen, Denkmadler

Offene Punkte der Unzerbrechlichkeit
und Schutzrdume fur Jugendliche

GrUne Routen mit Ruheplatzen

Haltestellen des &ffentlichen Verkehrs

Spiegel, Schaukeln, Instagram-Zonen fur Touristen

NachtunterkUnfte an touristisch
frequentierten Orten

R&umlichkeiten von Jugend-, Religions-
oder Wohltatigkeitsorganisationen

Ich verbringe kaum Zeit an solchen Orten

Flure oder einzelne Klassenzimmer in der Schule

R&umlichkeiten politischer Parteien

N

o
o

i

O

O

—_—
(¢

—_—
(]

—
—
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Auf die Frage, was getan werden sollte, damit Freizeitorte fUr Jugendliche zugdnglicher sind,
gaben mehr als ein Drittel der Befragten an, dass Platze fur Jugendcamps und Festivals mit
angemessener sanitdren Infrastruktur ausgestattet werden sollten (33 %). Ein weiteres Viertel
der Befragten meinte, dass Schulbibliotheken in RGume mit offenem Zugang zu BiGchern und
WLAN umgestaltet werden sollten. Zudem sagten 22 % der Befragten, dass allgemein auer-
schulische Einrichtungen und Bibliotheken physisch besser zugdnglich gemacht werden soll-
ten. Jeder fUnfte Befragte (19 %) konnte keine Antwort angeben [Abbildung 3.3].

Abbildung 3.3. MaBnahmen zur Verbesserung der Zuganglichkeit von Freizeitorten fir Ju-
gendliche (Mehrfachantworten, %)

Frage: ,Was sollte getan werden, damit Freizeitorte fir Jugendliche zugdnglicher werden?*

Man sollte Platze fUr Jugendcamps und Festivals mit
angemessener sanitdren Infrastruktur einrichten

33

Man sollte Schulbibliotheken in RGume mit offenem
Zugang zu Buchern und WLAN umgestalten

Man sollte auf3erschulische Einrichtungen
und Bibliotheken physisch zugé&nglicher machen

N
N

N
a

"
0

Schwer zu beantworten

Bibliotheken in Jugendrdume umwandeln

Man sollte auf3erschulische Einrichtungen vollstén-
dig in Jugendzentren und -r&ume mit Zeitbuchung
umwandeln

N

Man sollte Schulflure und Wohnheime
in Jugendrdume umgestalten

o

(0]

Keine der genannten Mafinahmen

o
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Am hdaufigsten treffen sich die Jugendlichen zum Zeitvertreib in Cafeés, Siedlungszentren und
Parks. Relativ verbreitet sind auch Treffen an bestimmten Sehenswurdigkeiten, auf der Strafe,
in Einkaufszentren und in Clubs. Seltener wurden Schulen, Stadien, Kinos, Bibliotheken, Ufer-
promenaden sowie andere kulturelle oder 6ffentliche RGume genannt [Abbildung 3.4].

Abbildung 3.4. Orte, an denen Jugendliche ihre Freizeit verbringen (Wortwolke)

Frage: ,Nennen Sie einige Orte, an denen sich die Jugendlichen in Ihrer Siedlung Uberwieg-
end zur Freizeitgestaltung treffen.

Universitiit Zu Hause bei Freunden  cebetshaus
Welt Schule Arkadien E k f t
Auchan Denkmal
inkaufszentrum s sepiom
Feilgensber  Literatur-hub In Lokalen "y,
. Arbeit € dh o ol e e o Sportha "le Haltestelle
Briicke curopiischer platz Hotel Zu Besuch Am Bahnhof Spazieren
. uropiischer Platz
Biker "¢ Im Hof
Coworking Dk Sc h u le Spaziergang auf der Strafte Auf Dem Platz  roteminr . Dorf
Desna Laden BD|an:od Tum Ao
Kul m{hl .
Botschafter Podll Fabrik 2 - K I n o '
Metalist Insmut Auv der Bank . . Anarchie
Ermitage Bia- n Nakozitsky Skyark Kunststudlu Stotepar Hmlc,abs';SEChatyk
Aquator e o Bonusse
ar » Club
Drama-theater Haltestellen i
‘Auf dem Spielplatz o Jm Auto Vereine  Tankstelle

Garagen

Hydropark Z00 Kulturhaus Strafde iz

Internat Charkiw FuBsaplatz Siedlung Lesja Ukrainka Boule:ard Garage Kneipe
An der Halt L
- ndertatestele Bahnhof Sadovyi - Stadlon
weis Geschaft s,
Sportabteilungen St Maidan
Campus Atb Es bt Kelne Am Flussufer
Pavillons  Deribasivska Wohnheim  Markt
™ Nirgendwo

In der Natur Nicht e

ccccc
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Kapitel 4. Gesellschaftliches Engagement

39 % der Befragten haben im letzten Jahr an keiner Form von gesellschaftlichem Engagement
teilgenommen. 26 % gaben an, sich an Freiwilligeninitiativen zur UnterstUtzung der Armee
beteiligt zu haben. Weitere 20 % nahmen an Wohltatigkeitsprojekten teil, 17 % an sportlichen
Aktivitéten [Abbildung 4.1]. Jugendliche aus dem Westen, Zentrum und Norden sind etwas
stdrker in Freiwilligeninitiativen zur UnterstUtzung der Armee engagiert. Im Gegensatz dazu
fallen der SUden und die Stadt Kyjiw dadurch auf, dass hier einer der héchsten Anteile an
Befragten zu verzeichnen ist, die im letzten Jahr an keinen zivilgesellschaftlichen Aktivitaten
teilgenommen haben [Tabelle 41].

Abbildung 4.1. Arten des gesellschaftlichen Engagements, an denen die Befragten in den
letzten 12 Monaten teilgenommen haben (%)

Frage: ,An welchen Formen des gesellschaftlichen Engagements haben Sie in den letzten
12 Monaten teilgenommen?*

e I 9

Freiwilligen initiativen zur Unterstitzung der Armee _ 26

Wohltatigkeitsprojekte _ 20

Sportprojekte
Bildungsprojekte - 1)

Kulturprojekte -
Projekte von Schuiler- und Studierenden vertretungen
Selbsthilfe- oder Hilfs gruppen
Umweltschutzprojekte
Projekte religidser Organisationen

Projekte von Berufsverbdnden

N

Projekte zur Férderung des Bewusstseins fur die
Pflicht zur Heimatverteidigung

N

Freizeitprojekte

N

Von staatlichen oder kommunalen Einrichtungen
veranstaltete Ferien lager

—

Von zivilgesellschaftlichen oder karitativen
Organisationen veranstaltete Ferien lager

—

Projekte zur Férderung
der burgerschaftlichen Resilienz

AR N

—
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Tabelle 4.1. Arten des gesellschaftlichen Engagements, an denen die Befragten in den letz-
ten 12 Monaten teilgenommen haben, nach Regionen (%)

Frage: ,An welchen Formen des gesellschaftlichen Engagements haben Sie in den letzten 12
Monaten teilgenommen?*

S c

> 1

g ¢

2 2
Freiwilligeninitiativen zur Unterstitzung der Armee 29 28 23 32 20 20
Wohltatigkeitsprojekte 27 21 20 21 16 15
Sportprojekte 20 20 16 17 15 17
Freizeitprojekte 4 2 2 2 3 1
Bildungsprojekte 13 13 14 1 10 6
Kulturprojekte 13 1 9 13 7 3
Umweltschutzprojekte 4 4 3 4 5 4
Projekte zur Férderung der burgerschaftlichen Resil- 1 1 1 1 4 1
ienz
Projekte von Schuler- und Studierendenvertretungen 6 4 6 5 10 5
Projekte zur Férderung des Bewusstseins fur die 1 1 2 1 3 1
Pflicht zur Heimatverteidigung
Selbsthilfe- oder Hilfsgruppen 3 8 2 3 4 —_
Projekte und Veranstaltungen politischer Parteien —_ 1 1 1 — 1
Projekte religi®ser Organisationen 3 2 2 5 1 2
Projekte von Berufsverbdanden 3 3 2 2 3 1
Von Plast organisierte Projekte 1 1 - 1 —_ —_
Von zivilgesellschaftlichen oder karitativen Organisa- 2 1 1 1 1 2
tionen veranstaltete Ferienlager
Von staatlichen oder kommunalen Einrichtungen 2 2 1 _ 1 2
veranstaltete Ferienlager
Keine 34 29 43 40 47 45

31



Nur 16 % der Befragten gaben an, dass sie an zivilgesellschaftlichen Aktivit&ten als Projekt-
organisator:innen teilgenommen haben. 6 % davon haben dies mehrfach getan [Abbildung
4.2]. Das héchste Gesamtengagement zeigt sich im SUden, wo der Anteil der Jugendlichen mit
solcher Erfahrung hdher ist als in anderen Regionen. Am wenigsten beteiligt erscheinen Kyjiw
und der Osten, wo der Anteil der Jugendlichen mit organisatorischer Erfahrung am geringsten
ist. Gleichzeitig Uberwiegt in allen Regionen die Gruppe derjenigen, die Uberhaupt keine Er-
fahrung in der Organisation 6ffentlicher Projekte haben, was auf die insgesamt geringe Ver-
breitung dieser Praxis unter Jugendlichen unabhdngig vom Wohnort hinweist [Abbildung 4.3].

Abbildung 4.2. Teilnahme der Befragten an zivilgesellschaftlichen Aktivitaten als Projektor-
ganisator:innen (%)

Frage: ,Haben Sie an zivilgesellschaftlichen AktivitGten als Projektorganisator:in teilgenom-
men?*

Ja, mehrfach
Ja, 1-2 Mal
o Nein
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Abbildung 4.3. Teilnahme der Befragten an zivilgesellschaftlichen Aktivitdten als Projektor-
ganisator:innen nach Regionen (%)

Frage: ,Haben Sie an zivilgesellschaftlichen Aktivitdten als Projektorganisator:in teilgenom-

men?“

@® Jao mehrfach . Ja,1-2 Mall ' Nein

Westen

Osten

Unter den Befragten, die Projekte organisiert haben, gab etwas mehr als die Hdlfte an, dass
alle oder die meisten dieser Projekte erfolgreich abgeschlossen wurden. Nur 4 % gaben an,
dass keines ihrer Projekte erfolgreich war (oder dass es innen schwerfiel, dies zu beantworten)
[Abbildung 4.4].
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Abbildung 4.4. Anteil der von den Befragten organisierten Projekte, die erfolgreich abges-
chlossen wurden (% derjenigen, die Projekte organisiert haben, N = 317)

Frage: ,Wenn ja, wie viele der von Ihnen organisierten Projekte wurden erfolgreich abges-
chlossen?”

Alle oder die Mehrheit
® cinTeil

Keines / schwer zu beantworten

52

Die Uberwiegende Mehrheit (77 %) der befragten Jugendlichen ist kein regelmdaniges Mitglied
von zivilgesellschaftlichen Organisationen, gemeinnitzigen Stiftungen, religidsen Vereinigun-
gen oder politischen Parteien. Nur 6 % der Befragten gaben an, Mitglieder solcher Organisa-
tionen zu sein. Die Ubrigen haben zwar an AktivitGten teilgenommen, aber nicht regelmdanig
[Abbildung 4.5]. Insgesamt ist der Anteil derjenigen, die angaben, sich an irgendeiner zivilge-
sellschaftlichen Organisation beteiligt zu haben, im Norden am héchsten (10 %). Periodisches
Engagement ist im SUden am héchsten (17 %), wéhrend einmalige Teilnahmen im Osten am
haufigsten sind (17 %) [Abbildung 4.6].

Abbildung 4.5. RegelmaBige Mitgliedschaft der Befragten in zivilgesellschaftlichen Organ-
isationen, gemeinnitzigen Stiftungen, religiésen Vereinigungen oder politischen Parteien
(%)

Frage: ,Sind Sie ein regelmdaniges Mitglied einer zivilgesellschaftlichen Organisation, einer
gemeinnUtzigen Stiftung, einer religidsen Vereinigung oder einer politischen Partei?”

5

® Jo

Nein, ich engagiere mich nur gelegentlich
als Freiwillige/r

Nein, ich habe nur ein- oder zweimal geholfen

@® N\Nein
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Abbildung 4.6. RegelmaBige Mitgliedschaft der Befragten in zivilgesellschaftlichen Organ-
isationen, gemeinnitzigen Stiftungen, religiésen Vereinigungen oder politischen Parteien
nach Regionen (%)

Frage: ,Sind Sie ein regelmdaniges Mitglied einer zivilgesellschaftlichen Organisation, einer
gemeinnUtzigen Stiftung, einer religidsen Vereinigung oder einer politischen Partei?*

Stadt Kyjiw 7 84
Suden 17 T4
6 83
Norden - H 75
zentrom 1 77

® .

Nein, ich engagiere mich gelegentlich als Freiwillige/r

Westen

o1 |

@® Nein, ich habe nur ein- oder zweimal geholfen

Nein

Auf die Frage, ob die Jugendlichen Organisationen, Stiftungen, Parteien oder religidse Verein-
igungen nennen kdnnen, die in ihrem Wohnort Jugendarbeit leisten, antworteten mehr als ein
Drittel der Befragten (35 %) mit ,Ja“ Gleichzeitig konnten 21 % von ihnen sich an keine konk-
reten Namen erinnern. Nur 14 % konnten konkrete Organisationen nennen [Abbildung 4.7]. Be-
trachtet man die Ergebnisse je nach Region, zeigen sich die Befragten im Norden besser in-
formiert als in anderen Regionen (22 % gegeniber 8-15 %) [Abbildung 4.8].

Am haufigsten wurden dabei Jugendzentren und Jugendrate, Pfadfinderorganisationen wie
Plast sowie verschiedene kirchliche und religiése Gemeinschaften genannt. Einen erhebli-
chen Anteil der Nennungen machen auf3erdem grof3e karitative und freiwillige Stiftungen aus,
darunter Caritas, das Rote Kreuz sowie Initiativen zur UnterstUtzung der Armee.
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Abbildung 4.7. Bekanntheitsgrad von Organisationen, Stiftungen, Parteien oder re-
ligiosen Gemeinschaften, die im Wohnort der Befragten Jugendarbeit leisten (%)

Frage: ,K&nnen Sie Organisationen, Stiftungen, Parteien oder religidse Gemeinschaften nen-
nen, die in Ihrem Wohnort Jugendarbeit leisten?”

Ja, es gibt welche, ich kann sie nennen

Ja, es gibt welche, aber ich kann
sie nicht nennen

@® Nein, es gibt keine /ich kann keine nennen

Abbildung 4.8. Bekanntheitsgrad von Organisationen, Stiftungen, Parteien oder religiésen
Gemeinschaften, die im Wohnort der Befragten Jugendarbeit leisten, nach Regionen (%)

Frage: ,K&nnen Sie Organisationen, Stiftungen, Parteien oder religidse Gemeinschaften nen-
nen, die in Ihrem Wohnort Jugendarbeit leisten?”

Stadt Kyjiw 10 y/A

Suden 62
Westen 68
Osten 59
Norden 61
Zentrum 68
® Ja, es gibt welche, ich Ja, es .gibt. welche, aberich Nein, es.gibt keine /ich
kann sie nennen kann sie nicht nennen kann keine nennen
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Kapitel 5. Interaktion mit értlichen Behérden

Die Einschdtzungen der Jugendlichen hinsichtlich ihrer Md&glichkeit, Entscheidungen der
ortlichen Behdrden zu beeinflussen, fallen Uberwiegend kritisch aus. Der gréfte Anteil der
Befragten (36 %) ist der Meinung, dass es keine solche Moglichkeit gibt, weitere 17 % neigen
ebenfalls zu einer negativen Antwort. Positive Einsché&tzungen sind dagegen weniger verbre-
itet: Nur 9 % der Befragten sind Uberzeugt, dass eine solche Méglichkeit besteht, und weitere
22 % stimmen dieser Ansicht eher zu. Relativ hoch ist auch der Anteil derjenigen, denen eine
klare Einschétzung schwerfdllt (16 %) [Abbildung 5.1].

Die regionale Verteilung der Antworten zeigt gewisse Unterschiede in den Einschdtzungen. So
gaben Befragte aus dem Norden hé&ufiger an, dass eine solche Mdglichkeit besteht oder eher
besteht. Der grofite Anteil der Unentschlossenen findet sich dagegen im Osten sowie in der
Stadt Kyjiw [Abbildung 5.2].

Abbildung 5.1. Meinung der Befragten dazu, ob Jugendliche in ihrem Wohnort Méglichkeit
haben, Entscheidungen der ortlichen Behérden zu beeinflussen (%)

Frage: ,Gibt es in Inrem Wohnort fUr Jugendliche die Méglichkeit, Entscheidungen der ortli-
chen Behorden zu beeinflussen?*

Ja
Eher ja als nein

® chernein als ja

Nein

o Schwer zu beantwortet
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Abbildung 5.2. Meinung der Befragten dazu, ob Jugendliche in ihrem Wohnort die
Moglichkeit haben, Entscheidungen der 6rtlichen Behérden zu beeinflussen, nach
Regionen (%)

Frage: ,Gibt es in Inrem Wohnort fUr Jugendliche die M&glichkeit, Entscheidungen der &rtli-
chen Behoérden zu beeinflussen?”

Stadt Kyjiw H- 12 36

Osten - 15 19 0

N N
o

o Ja o Eherja als nein Eher nein als ja
Nein o Schwer zu beantwortet

Unter denjenigen, die angaben, dass Jugendliche die Entscheidungen der o6rtlichen Be-
hérden beeinflussen kdnnen, ist fast die Halfte der Meinung, dass dies Uber Schiler- oder Stu-
dentenvertretungen méglich ist. Eine bedeutende Rolle spielen auch Online-Petitionen (43 %)
sowie &ffentliche Anhdérungen (36 %), was auf die Bedeutung formalisierter Beteiligungsinstru-
mente hinweist. Weniger verbreitet ist der Einfluss Uber gemeinnitzige Stiftungen und zivilge-
sellschaftliche Organisationen (28 %). Religi®se Organisationen (10 %) und politische Parteien
(6 %) werden noch seltener als wirksame Einflusskandle wahrgenommen [Abbildung 5.3].

Regionale Unterschiede zeigen, dass Schuler- und Studentenvertretungen im Westen und im
SUden zu den wichtigsten Einflusskandlen fir junge Menschen gehdren. Online-Petitionen
werden vor allem im Zentrum und in der Stadt Kyjiw als wirksames Instrument angesehen.
Das Engagement Uber zivilgesellschaftliche Organisationen ist im Osten am deutlichsten
ausgeprdgt, wo dieser Mechanismus im Vergleich zu anderen Regionen stdrker hervorsticht.
Der Einfluss Uber politische Parteien bleibt insgesamt gering, wird jedoch in Kyjiw etwas stérk-
er wahrgenommen. Religidse Organisationen spielen im Westen und teilweise auch in der
Hauptstadt eine sichtbarere Rolle, wahrend ihr Einfluss in anderen Regionen niedriger einges-
chéatzt wird. Offentliche Anhérungen als Beteiligungsinstrument sind eher fUr das Zentrum und
den Westen charakteristisch, wdhrend sie im SUden und in Kyjiw seltener genannt werden
[Tabelle 51].
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Abbildung 5.3. Wie Jugendliche die Entscheidungen der ortlichen Behdrden in ihren
Wohnorten beeinflussen kénnen (in % derjenigen, die angaben, dass eine solche Mdglich-

keit besteht)

Frage: ,Wenn ja, auf welche Weise?“

Uber Studenten- oder Schilervertretungen

Uber Online-Petitionen

Uber éffentliche Anhérungen

Uber gemeinnitzige Stiftungen/
zivilgesellschaftliche Organisationen

Uber religidse Organisationen/Kirche

Uber politische Parteien

Tabelle 5.1. Wie Jugendliche die Entscheidungen der 6rtlichen Behoérden in ihren

Wohnorten beeinflussen kénnen (in %)

Frage: ,Wenn ja, auf welche Weise?“

S
)
o
)
[
]
N

Westen

Uber gemeinnitzige Stiftungen/

zivilgesellschaftliche Organisationen 2]

Uber Studenten- oder 45
Schulervertretungen

Uber politische Parteien 7

Uber religidse Organisationen/Kirche 7

Uber Online-Petitionen 53
Uber éffentliche Anhérungen 40

43

46

45

35

N
(00)

()]
(00)

20

4L

44

27

56

37

24

14

12

49

19
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Kapitel 6. Einrichtungen fur Jugendarbeit

Etwa ein Drittel der Befragten weif3 nicht, ob es in ihrem Wohnort Einrichtungen fUr Jugendar-
beit gibt. 15 % der Befragten gaben an, dass es Schiler- oder Studierendenvertretungen gibt,
weitere 11 % nannten Jugendzentren oder -rdume [Abbildung 6.1]. Regionale Unterschiede zei-
gen, dass die héchste Bekanntheit konkreter Formen der Jugendinfrastruktur eher im Norden
und Zentrum zu beobachten ist, wo die Befragten haufiger verschiedene Arten von Einrichtun-
gen nennen — Jugendrdte, Jugendzentren, Selbstverwaltungsgremien und Clubs [Tabelle 6.1].

Abbildung 6.1. Kenntnis der Befragten Uber die Existenz von Einrichtungen fur Jugendar-
beit in ihrem Wohnort (%)

Frage: ,Kennen Sie Einrichtungen fUr Jugendarbeit in Inrem Wohnort?“

32

Nein, ich weif3 nichts UGber solche Einrichtungen

Schwer zu beantworten

Ja, eine Schuiler- und/oder Studierendenvertretung

(63]

2

—
—

Ja, ein Jugendzentrum oder -raum

Ja, auRerschulische Aktivitaten,
Studentenclubs, Freizeitgruppen

(00)

Ja, Jugendrdte

O

Ja, eine zivilgesellschaftliche Organisationen,
die Jugendarbeit leistet

o B
i

(¢

Ja, eine Jugendorganisation
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Tabelle 6.1. Po3nogin Bignoeigen Ha 3anUTaHHA: «<Mu € y BalloMy HacefleHOMY MYHKTI
ocepeaKu MonoaiXKHoi po6oTn?» 3a perioHamu (%)

c

: §

) (7p]

c o)

g 2
Ja, Jugendrate 6 N 9 @] 7 4
Ja, eine Schuler- und/oder Studierendenvertretung 22 14 12 15 13 16
Ja, ein Jugendzentrum oder -raum 7 16 9 9 13 6
Ja, auBerschulische Aktivitdten, Studentenclubs,
Freizeitgruppen 14 10 9 8 7 6
Ja, eine zivilgesellschaftliche Organisationen, die
Jugendarbeit leistet S 4 S 2 4 4
Ja, eine Jugendorganisation 2 5 1 3 1 2
Nein, ich weif3 nichts Uber solche Einrichtungen 36 27 30 34 38 22
Schwer zu beantworten 9 12 23 21 17 40

Fast die Halfte der Befragten (47 %) besucht solche Einrichtungen nicht und plant auch nicht,
sie zu besuchen. Gleichzeitig gab ein Viertel der Befragten an, diese Einrichtungen tatsdchlich
zuU besuchen. Ein weiteres Viertel der Befragten dufBerte Pldne oder den Wunsch, dies zu tun
[Abbildung 6.2]. Am seltensten besuchen solche Einrichtungen die Befragten aus dem Osten
[Tabelle 6.2].

Abbildung 6.2. Besuche von Jugendarbeitseinrichtungen durch die Befragten (%)

Frage: ,Besuchen Sie diese Einrichtungen?“

25 Ja

47 Nein, aber ich habe vor, dies zu tun
® Nein und ich habe nicht vor, dies zu tun
Nein, aberich wirde dies gerne tun

@® schwerzu beantworteTt
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Tabelle 6.2. Besuche von Jugendarbeitseinrichtungen durch die Befragten nach Regionen
(%)

Frage: ,Besuchen Sie diese Einrichtungen?

I 2 I e e
Kyjiw
Ja 22 27 18 29 28 21

1r:\JlJenin, aber ich wirde dies gerne 14 6 13 10 1 8
L\luerin, aber ich habe vor, dies zu 12 17 15 15 14 10
Nei d ich habe nicht vor, di

ZUe|trL11:n ich habe nicht vor, dies 50 48 5] L1, 45 59
Schwer zu beantworten 2 2 4 3 3 3

Zu den Hauptgrinden, warum Jugendliche die Angebote von Einrichtungen fUr Jugendarbeit
nicht nutzen, gaben die Befragten vor allem mangelnde Kenntnis Uber deren Existenz (34 %) an.
Weitere hdufig genannte GrUnde sind Mangel an Freizeit (28 %), fehlende Kenntnisse dariber,
welche Aktivitdten in den Zentren angeboten werden (20 %) und welche Angebote speziell
fOr Jugendliche relevant sein konnten (16 %) [Abbildung 6.3]. Es zeigen sich gewisse regionale
Unterschiede bei den Grinden, aus denen Jugendliche die Angebote der Einrichtungen fUr
Jugendarbeit meiden. Diese sind jedoch nicht gravierend, sondern eher akzentuierend. Im
Zentrum und Westen wird hdufiger auf Zeitmangel hingewiesen, wéhrend im Norden vergle-
ichsweise haufiger auf Informationsmangel Uber das Aktivitdtenangebot verwiesen wird. Der
Osten und SUden fallen durch einen hdheren Anteil unentschlossener Antworten und eine
stérkere Sensibilitdt fUr Sicherheitsfragen auf [Tabelle 6.3].
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Abbildung 6.3. Ansichten der Befragten hinsichtlich der Meidung von Einrichtungen fur

Jugendarbeit (%)

Frage: ,Warum, Ihrer Meinung nach, kénnten Jugendliche die Angebote von Einrichtungen

fUr Jugendarbeit meiden?“

Sie wissen einfach nichts von solchen
Einrichtungen

Dies erfordert mehr Freizeit

Die Jugendlichen wissen nicht, welche Aktivitdten
dort angeboten werden

Die Jugendlichen wissen nicht, ob ihre Angebote
fUr sie relevant sind

Ich weil es nicht

Die Offnungszeiten sind unginstig

Diesen Einrichtungen fehlen die notwendigen
Ressourcen, um die gesellschaftlichen Initiativen
der Jugendlichen zu unterstiUtzen

Es gibt keine RGumlichkeiten, wo sich Menschen
treffen kdnnten

Es fallen TeilnahmegebUhren an

Diese Einrichtungen befinden sich an
schwer erreichbaren Orten

Es fehlen Mentoren oder Betreuer, die
die Jugendlichen in diese Aktivitdten einbinden
kénnten

lhre Eltern wirden dies nicht erlauben

Es ist dort im Winter zu kalt / im Sommer zu heif3

Es ist dort unsicher (aufgrund der Umgebung,
fehlender Schutzrdume usw.)

Dies kénnte zu Missbilligung durch andere fUhren

Den o6rtlichen Behérden wirde dies nicht gefallen

Der Zugang oder Eingang ist ungUnstig (Uber andere
Einrichtungen/Organisationen)

Der Zugang oder Eingang ist ungUnstig (Uber andere
Einrichtungen/Organisationen)

N
N

N

OI
N
(0 0]

o

=

—
—

(00}

~

~

a

a

a
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Tabelle 6.3. Ansichten der Befragten hinsichtlich der Meidung von Einrichtungen fur Ju-
gendarbeit nach Region (%)

Frage: ,Warum, lhrer Meinung nach, kénnten Jugendliche die Angebote von Einrichtungen
fUrJugendarbeit meiden?”

S
2
ud
)
C
o
N

Westen

44

Sie wissen einfach nichts von solchen Einrichtungen

Es fallen TeilnahmegebUhren an

Ihre Eltern wUrden dies nicht erlauben

Aus religidsen Grinden (die Kirche missbilligt solche
Aktivitéten)

Dies kdnnte zu Missbilligung durch andere fUhren

Den ortlichen Behérden wirde dies nicht gefallen

Dies erfordert mehr Freizeit

Die Jugendlichen wissen nicht, welche Aktivitaten
dort angeboten werden

Die Jugendlichen wissen nicht, ob ihre Angebote fUr
sie relevant sind

Diesen Einrichtungen fehlen die notwendigen Res-
sourcen, um die gesellschaftlichen Initiativen der
Jugendlichen zu unterstiUtzen

Es fehlen Mentoren oder Betreuer, die die Jugendli-
chen in diese Aktivitdten einbinden kdnnten

Es ist dort unsicher (aufgrund der Umgebung, fe-
hlender Schutzrdume usw.)

Es ist dort im Winter zu kalt / im Sommer zu heif3

Es gibt keine R&Gumlichkeiten, wo sich Menschen
treffen kdnnten

Der Zugang oder Eingang ist ungUnstig (Uber andere
Einrichtungen/Organisationen)

Diese Einrichtungen befinden sich an schwer erre-
ichbaren Orten

Die Offnungszeiten sind unginstig

Ich weif es nicht

5

(0¢]

36

24

19

11

22

29

21

12

11

36

27

15

14

20

N
)

37

17

13

12

14

31 29
7 7
S S
S 4
S 4
S 2
22 22
13 19
16 17
7 4
4 3
7 4
6 4
10 8
2 3
6 S
13 6
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Etwas mehr als ein Viertel der Befragten gab an, nicht zu wissen, ob sie Zeit h&tten, sich einer
Jugendorganisation anzuschliefen. Je 17 % der Befragten teilten gegensdétzliche Meinungen:
Einige m&chten aufgrund von beruflichen oder schulischen Verpflichtungen nicht beitreten,
wdhrend andere einen Beitritt in der Zukunft in Betracht ziehen. Weitere 10 % der Befragten
gaben an, dass sie kein Interesse daran haben, da es ihrer Meinung nach bessere Freizeitalt-
ernativen gebe [Abbildung 6.4].

Befragte, die derzeit nicht in Jugendorganisationen engagiert sind und eine offene Antwort
gegeben haben, nannten, dass sie sich unter finanziellen Anreizen beteiligen kénnten. Ein er-
heblicher Teil der Antworten spiegelte zudem fehlende Motivation oder Unentschlossenheit
wider (,nichts/nein/ich weil nicht®).

Abbildung 6.4. Bereitschaft der Befragten, einer der Jugendorganisationen beizutreten (%)

Frage: ,M6chten Sie einer der Jugendorganisationen beitreten?

Ich weif nicht, ob ich Zeit dafUr haben werde

N
~

N

Nein, weil ich arbeiten (lernen) muss

N

Ja, ich denke, ich werde das irgendwann tun

Nein, weil ich bessere Freizeitbeschdaftigungen habe

~

Ich weif nicht, ob ich das brauche

o

Ich bin bereits Mitglied

al

Ich halte dies fUr Zeitverschwendung
fOr mich und andere

i

Nein, das ist alles nur Politik

Ich war schon Mitglied, habe aber derzeit
keine Mbglichkeit, wieder beizutreten

N

(¢

Ja, aber in meiner Gemeinde gibt es keine

N

Sonstiges

Ich wei nicht, ob ich die Mittel
fUr eine solche Tatigkeit habe

—

Ich war schon Mitglied
und mochte nicht mehr beitreten

—

it 1111
iy
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Die Jugendlichen sind am besten Uber praxisorientierte und veranstaltungsbezogene For-
men der Jugendarbeit informiert, wahrend die Méglichkeiten zur Teilnahme an formalen oder
administrativen Mechanismen nur einem deutlich kleineren Teil der Befragten bekannt sind.
So gab fast ein Drittel der Jugendlichen (30 %) an, Uber Mdglichkeiten fUr ehrenamtliches
Engagement in ihrer Gemeinde Bescheid zu wissen. Ein Viertel der Befragten gab an, Uber
die UnterstUtzung von Sportvereinen zu wissen. Weitere 20 % nannten die DurchfUhrung von
Konzerten, Festivals oder Feierlichkeiten zu Nationalfeiertagen oder jugendrelevanten Daten.
Deutlich weniger Befragte sind Uber Camps oder Zeltlager (14 %) und Aktivitéten zur staats-
bUrgerlich-patriotischen Erziehung (13 %) informiert. Andere Formate — die Jugendarbeit von
zivilgesellschaftlichen und religidsen Organisationen, RGume in Bibliotheken und Jugend-
clubs — weisen einen Bekanntheitsgrad von rund 11 % auf, wahrend Instrumente institutio-
neller Beteiligung wie Praktika in Behorden (7 %), BUrgerhaushalte (5 %) und parteipolitische
Aktivitaten (5 %) nach wie vor wenig bekannt sind [Abbildung 6.5].

Abbildung 6.5. Formen der Jugendarbeit in der Gemeinde , die den Befragten bekannt sind
(%)

Frage: ,Welche Formen der Jugendarbeit in Ihrer Gemeinde sind Ihnen bekannt?“

Jugendfreiwilligenarbeit

UnterstUtzung von Sportvereinen

N
i

DurchfUhrung von Konzerten, Festivals und Feierlichkeit-
en zu Nationalfeiertagen oder jugendrelevanten Daten

N
o

Jugendrdume in Schulen oder Bildungseinrichtungen

o @

Arbeit von Jugendzentren

Keine der genannten Formen

a

Arbeit von Camps oder Sommerlagern
fOr Jugendliche

=

Aktivitaten zur staatsburgerlich-patriotischen Erziehung 13
Jugendarbeit von religiésen Organisationen _ N
Jugendarbeit von zivilgesellschaftlichen _ 1
Organisationen
Jugendrdume in Bibliotheken _ 1
Arbeit von Jugendclubs _ N
Auszeichnungen fUr besonders begabte Jugendliche _ 10

Schwer zu beantworten

Jugendarbeit von politischen Parteien

BUrgerhaushalte fUr Jugendinitiativen

Jugendarbeit von politischen Parteien

i

UnterstUtzung von Jugendunternehmensinitiativen

46

30



Die finanzielle UnterstUtzung von Jugendlichen erfolgt hdufiger durch individuelle Zahlun-
gen und Anreize als durch MafBnahmen zur Férderung von Initiativen oder Unternehmertum.
Am hdufigsten werden unter den Formen der finanziellen Unterstitzung von den Befragten
ZuschUsse zu Stipendien (21 %) sowie lokale Stipendien und Auszeichnungen fUr besonders
begabte Jugendliche (jeweils 17 %) genannt. Dagegen erhalten die Finanzierung von Jugen-
dorganisationen und Jugendveranstaltungen jeweils 10 %, wdhrend BUrgerhaushalte und
Programme zur UnterstUtzung von Jugendunternehmensinitiativen am wenigsten (je 6 %) vor-
kommen. Gleichzeitig gaben 22 % der Befragten an, dass in ihnrem Wohnort keine der genan-
nten MafBnahmen zum Einsatz kommt, und weitere 19 % konnten diese Frage nicht beant-
worten [Abbildung 6.6]. Regionale Unterschiede zeigen, dass das Zentrum Uber das breiteste
Spektrum an FérdermaBnahmen verfigt — hier werden Zuschusse zu Stipendien, Auszeich-
nungen fUr begabte Jugendliche und lokale Stipendien am hdufigsten genannt. Der Osten
zeigt ebenfalls eine relativ aktive Nutzung einzelner Férdermechanismen, insbesondere von
Zuschissen zu Stipendien [Tabelle 6.4].

Abbildung 6.6. Finanzielle Instrumente zur Unterstlitzung von Jugendlichen, die in den
Wohnorten der Befragten genutzt werden (%)

Frage: ,Welche finanziellen Instrumente zur Unterstitzung von Jugendlichen werden in lhrem
Wohnort genutzt?*

Keine der genannten Instrumente

N

Zuschusse zu Stipendien

N
N

2

Schwer zu beantworten

Stipendien der 6rtlichen Behérden
fUr engagierte Jugendliche

3

Auszeichnungen fUr begabte Jugendliche

3

Fordermittel fOr Jugendvereinigungen (zur
Umsetzung von Initiativen, Konzerten, Projekten usw.)

=

UnterstUtzung von Freiwilligen
und zum Militérdienst einberufene Jugendliche

T
N

UnterstUtzung junger Veteran:innen

Finanzierung oder Mit finanzierung von Jugendver-
anstaltungen (Festivals, Schulungen, Foren)

o

o

Finanzielle Unterstitzung von Jugendorganisationen

)

BUrgerhaushalte fUr Jugendinitiativen - 6
UnterstUtzung von Jugendunternehmens initiativen 6
(Schulungen, Kleinstzuschisse, Mentoring)
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Tabelle 6.4. Finanzielle Instrumente zur Unterstlitzung von Jugendlichen, die in den
Wohnorten der Befragten genutzt werden, nach Regionen (%)

Frage: ,Welche finanziellen Instrumente zur UnterstUtzung von Jugendlichen werden in lhrem
Wohnort genutzt?“

€ c
2 2
) (2]
C (]
2 2

Auszeichnungen fUr begabte Jugendliche 25 1

o

13 1

Zuschusse zu Stipendien 31 15 28 18 21 20

Fordermittel fir Jugendvereinigungen (zur Umsetzu-
ng von Initiativen, Konzerten, Projekten usw.) 17 17 16 T 10 16

~
i
N
N

UnterstUtzung von Freiwilligen und zum Militardienst
einberufene Jugendliche n 10 10 13 [ 14

UnterstUtzung junger Veteran:innen 14 10 @] N N
UnterstUtzung von Jugendunternehmensinitiativen 7 5 7 6 5 3
(Schulungen, KleinstzuschUsse, Mentoring)

Finanzierung oder Mitfinanzierung von Jugendveran- 13 13 8 9
staltungen (Festivals, Schulungen, Foren)

BUrgerhaushalte fUr Jugendinitiativen 7 5 8 7 6 4
Stipendien der 6rtlichen Behdrden fUr engagierte

Jugendliche 28 16 16 15 14 12
Finanzielle UnterstUtzung von Jugendorganisationen 1] 12 6 1 12 7
Keine der genannten Instrumente 21 23 17 23 28 17
Schwer zu beantworten @) 14 23 25 18 24

Die meisten der befragten Jugendlichen (81 %) gaben an, keine solche UnterstUtzung erhalten
zu haben.

Abbildung 6.7. Eigene Erfahrungen der Befragten mit solcher Unterstitzung (%)

Frage: ,Haben Sie persdnlich eine solche Unterstitzung erhalten?”

Ja
® Nein

Keine Angabe
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Kapitel 7. Jugendliche Subkulturen

Die Uberwiegende Mehrheit der Jugendlichen hat keine Erfahrung mit Subkulturen und war
noch nie Mitglied solcher Gruppen (85 %). Gleichzeitig gaben 7 % an, dass sie zwar keiner Sub-
kultur angehdren, aber Kontakt zu deren Mitgliedern pflegen. Weitere 3 % berichteten, dass
sie frOher einer Subkultur angehoért haben, diese aber mittlerweile verlassen haben. Derzeit
sind 4 % der Befragten Mitglieder solcher Gemeinschaften, wé&hrend 1 % keine Angabe machte
[Abbildung 71].

Abbildung 7.1. Zugehodrigkeit der Befragten zu Subkulturen (%)

Frage: ,Gehdren Sie irgendwelcher Subkultur an?*

7&’

Ja
Nein, aber ich habe Kontakt zu Menschen,
die einer Subkultur angehdren

Nein, aber ich habe in der Vergangenheit einer
® .
Subkultur angehoért

@ Nein, ich war nie einer Subkultur angehdrig

Keine Angabe

In den letzten drei Jahren hatten 14 % der Befragten Erfahrung mit informellen Bewegungen,
wdhrend die Uberwiegende Mehrheit (86 %) nicht daran teilgenommen hat [Abbildung 7.2].
Laut regionaler Verteilung waren Befragte aus der Stadt Kyjiw (23 %) und aus dem Norden
(21 %) am héaufigsten in informellen Jugendbewegungen aktiv [Tabelle 7.1].

Unter den wenigen Freitextantworten derjenigen, die in den letzten drei Jahren an Subkul-
turen teilgenommen haben, werden Punk-, Emo- und Rockszene-Gemeinschaften genannt.
Einzeln erwdhnt werden zudem Goths, Hippies, ein Bikerclub, Skinheads sowie Vertreter:innen
von Anime- und Cyber-Communities. Allerdings wurde jede einzelne Gruppe selten mehr als
einmal genannt, was darauf hinweist, dass es keine vorherrschende Subkultur gibt und dass
solche Erfahrungen unter Jugendlichen eher sporadisch sind.
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Abbildung 7.2. Beteiligung der Befragten an Subkulturen in den letzten 3 Jahren (%)

Frage: ,Haben Sie in den letzten 3 Jahren an einer Subkultur teilgenommen?*

Ja
® nNein

Tabelle 7.1. Beteiligung der Befragten an Subkulturen in den letzten 3 Jahren
nach Regionen (%)

Frage: ,Haben Sie in den letzten 3 Jahren an einer Subkultur teilgenommen?*
_
Kyjiw
Ja 7 21 15 16 7 23

Nein 93 79 85 84 93 77

50



Kapitel 8. Nutzung von sozialen Netzwerken

Fast zwei FUnftel der Befragten (39 %) sind keine aktiven Leser:iinnen oder Teilnehmer:innen
von Social-Media-Gruppen oder -Kandlen, die sich mit einem der angegebenen Themen be-
fassen. Unter denjenigen, die Online-Communities nutzen, werden am héufigsten lokale Na-
chrichten (32 %) und Unterhaltungsinhalte (26 %) genannt. Ein deutlicher Anteil der Jugendli-
chen verfolgt politische Nachrichten (22 %) und Berichte Uber die Folgen von Raketen- oder
Drohnenangriffen (19 %). Etwa jeder sechste Befragte ist Mitglied von Online-Communities, die
mit Freiwilligenarbeit verbunden sind (17 %) [Abbildung 8.1].

Im Norden ist das Interesse an lokalen und politischen Nachrichten stdrker ausgeprdgt,
wdhrend im Zentrum und im Osten ein gréf3eres Interesse an sicherheitsrelevanten Informa-
tionen besteht. Insgesamt unterscheiden sich die Regionen eher im Aktivitdtsgrad als in gr-
undsdtzlich unterschiedlichen thematischen Prioritdten [Tabelle 8.1].

Die Antworten auf die offene Frage, welche Telegram-Kandéle die Befragten nutzen, zeigen,
dass ein erheblicher Teil entweder Telegram nicht als Informationsquelle nutzt oder keine
Kandle konkret benennen konnte: 40 % lieen das Antwortfeld leer, wéhrend kleinere Anteile
~Ich weif3 es nicht”, ,Ich lese solche Kandle nicht, ,keine“ usw. antworteten. Unter denjenigen,
die Kandle nannten, stehen Nachrichten und sicherheitsrelevante Informationen im Vorder-
grund. Am hdufigsten werden lokale/regionale (z. B. ,Trukha“ mit Berichten Uber bestimmte
Stadte oder Regionen, ,Kyjiw Operatywnyj® ,Odessa“, ,Saporischschja“, ,Riwne®, ,Tscherni-
hiw") sowie landesweite (,,24 Kanal®, ,UNIAN® ,Suspilne“) Nachrichtenkandle genannt. Ein wie-
derkehrender Themencluster umfasst Kandle, die sich auf Fliegeralarm, Raketenwarnungen,
Luftabwehr und Alarmkarten spezialisieren, was darauf hindeutet, dass Telegram im Kontext
des Krieges als Instrument fUr Echtzeitbenachrichtigungen fungiert. Auch personalisierte In-
formationsquellen (einzelne Blogger:innen/Personen des &ffentlichen Lebens) kommen eben-
falls vor, ergénzen aber eher das Gesamtbild, statt es zu prégen. Unterhaltungs-, Bildungs-
oder Lifestyle-Kandle treten nur vereinzelt auf.

Abbildung 8.1. Themen von Social-Media-Gruppen oder -Kanalen, in denen die Befragten
aktive Leser:innen oder Teilnehmer:innen sind (Mehrfachantworten, %)

Frage: ,Sind Sie ein:e aktive:r Leser:in oder Teilnehmer:in in Social-Media-Gruppen oder
-Kandlen zu einem der genannten Themen?*

v [ 39
Unterhaltungsinhalte _ 26

Politische Nachrichten

22
Informationen Uber Folgen von Raketen- _ 19
oder Drohnenangriffen

17

Freiwilligenarbeit

Politische Diskussionen

]
Nachbarschaftspflege - 6

]

[

und Nachbarschaftsfirsorge

Informationen zur Arbeit der Territorialen
Rekrutierungszentren

Ja, aber Chatgruppe(n) zu anderen Themen
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Tabelle 8.1. Themen von Gruppen oder Kanalen in sozialen Netzwerken, deren aktive
Leser:innen oder Teilnehmer:innen die Befragten in den Regionen sind (Mehrfachant-
worten, %)

Frage: ,Sind Sie ein:e aktive:r Leser:in oder Teilnehmer:in in Social-Media-Gruppen oder
-Kandlen zu einem der genannten Themen?*

€ =
= L]
) (9]
C ()
= 2

Gemeindeentwicklung, Familien- und
Nachbarschaftsfursorge

~
(6)]
~
~
(03]
o

pomonnenseerfogeiente 25 18 24 7 8 12
Freiwilligenarbeit 18 22 14 18 15 1
Unterhaltungsinhalte 32 30 24 23 27 18
Politische Diskussionen 6 9 7 8 Q 7
clon Relautaringszonten. 8 5 7 4 5 4
Lokale Nachrichten 35 43 32 29 29 20
Politische Nachrichten 18 30 20 21 18 20
#ﬁ,e%t;enr Chatgruppe(n) zu anderen 4 9 1 3 3 3
Nein 36 27 45 45 40 46
Keine Angabe — 1 2 — — 1

Die Ergebnisse zeigen, dass fast die Halfte der Befragten bisher keine riskanten oder gefdhrli-
chen Situationen im Internet erlebt hat (49 %). Dagegen berichtet ein erheblicher Anteil der Ju-
gendlichen Uber verschiedene Formen von Online-Risiken. Am h&ufigsten handelt es sich um
Angebote fUr leichte Verdienste oder ,Nebenjobs* mit fragwirdigen Bedingungen (29 %) sowie
um verschiedene Betrugsversuche (23 %). Auffdllig ist auch der Anteil jener, die von Versuchen,
sie in verddchtige Chats oder Online-Gruppen zu locken (17 %), sowie vom Erhalt beleidigen-
der Nachrichten (16 %) berichten. Weniger verbreitet, aber dennoch vorhanden, sind Fdlle von
Bedrohungen (11 %), Versuche, proukrainische Ansichten zu untergraben (6 %), Verwicklung in
rechtswidrige Aktivitdten (4 %) und Erpressung mit persénlichen Daten (3 %) [Abbildung 8.2].
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Abbildung 8.2. Situationen, denen die Befragten im Internet begegnet sind (Mehrfachant-
worten, %)

Frage: ,Haben Sie im Internet schon einmal solche Situationen erlebt?*

Keine der genannten Situationen erlebt

49

Angebote fUr leichten Verdienst oder ,Nebenjobs"
mit fragwUrdigen Bedingungen

Versuche, Sie zu t&uschen (finanziell
oder auf andere Weise)

N
0

N
(&)

Versuche, Sie in verddchtige Chats
oder Online-Gruppen zu locken

—_—
~

Beleidigende oder erniedrigende Nachrichten

o

—
—

Bedrohungen

Versuche, Sie zu antiukrainischen
oder prorussischen Ansichten zu bekehren

o

Versuche, Sie fUr terroristische
oder extremistische Aktivitdten zu rekrutieren

Versuche, Sie mit persdnlichen Fotos
oder Informationen zu erpressen

-.
i

N

Die Mehrheit der Befragten (77 %) gab an, zu wissen, wie man in solchen Situationen reagieren
sollte. Weitere 13 % berichteten von teilweisen Kenntnissen Uber angemessene Reaktionen.
11 % der Befragten gaben an, nicht zu wissen, wie sie sich verhalten sollten [Abbildung 8.3].

Abbildung 8.3. Kenntnisse der Befragten zum Umgang mit Online-Risiken (%)

Frage: ,Wissen Sie, wie Sie in solchen Situationen handeln sollten?*

'Jo

Ja, aber nur teilweise

Nein
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Kapitel 9. Bildung und Erwerbstatigkeit von Jugendli-
chen

Fast die Halfte der befragten Jugendlichen (47 %) ist in Vollzeit beschdaftigt. Etwa ein Drittel
arbeitet Uberhaupt nicht, weitere 15 % haben eine Teilzeitbeschaftigung [Abbildung 9.1].

Die grofiten regionalen Unterschiede zeigen sich bei der Vollzeitbeschdftigung: Im Osten ist
der Anteil der Befragten mit einer festen Anstellung am hdéchsten, wéhrend er in Kyjiw am nie-
drigsten ist. Teilzeitarbeit ist in Kyjiw und im Suden am weitesten verbreitet und im Osten am
seltensten anzutreffen. Der Anteil derjenigen, die nicht arbeiten, ist im Westen am h&chsten
und im Osten sowie SUden am niedrigsten [Tabelle 9.1].

Mit zunehmendem Alter und héherem Bildungsniveau finden Jugendliche hdufiger eine feste
Anstellung und bleiben seltener arbeitslos, was dem typischen Ubergang von Ausbildung zu
stabiler beruflicher Tatigkeit entspricht. JUngere Befragte arbeiten h&ufiger gar nicht oder nur
in Nebenjobs, wahrend dltere deutlich besser in den Arbeitsmarkt integriert sind. Ein dhnlicher
Trend zeigt sich beim Bildungsniveau: Ein hdherer Bildungsabschluss geht mit einer hdheren
Wahrscheinlichkeit stabiler Beschaftigung einher. Geschlechtsspezifische Unterschiede sind
weniger ausgeprdagt. Allerdings haben Mdnner etwas héaufiger eine feste Anstellung, wdhrend
bei Frauen der Anteil derjenigen, die nicht arbeiten oder in instabilen Beschdaftigungsformen
tdtig sind, héher ist [Tabelle 9.2].

Abbildung 9.1. Beschaftigung der Befragten (%)

Frage: ,Sind Sie derzeit berufstatig?”

® Jq, ich bin in Vollzeit beschaftigt
Ja, ich bin in Teilzeit beschaftigt
Ja, ich bin in Gelegenheitsarbeit beschdaftigt

® Nein, ich bin arbeitslos
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Tabelle 9.1. Beschaftigung der Befragten nach Regionen (%)

Frage: ,Sind Sie derzeit berufstatig?*

_
Kyjiw

Ja, ich bin in Vollzeit

beschaftigt
Ja, ich bin in Teilzeit beschaftigt 13 16 8 14 20 24
Ja, ich bin in Gelegenheitsar- 5 6 6 8 7 77

beit beschdaftigt

Nein, ich bin arbeitslos 33 29 26 37 26 3]

Tabelle 9.2. Beschaftigung der Befragten nach Geschlecht, Alter und Bildungsniveau (%)

Frage: ,Sind Sie derzeit berufstatig?”

Geschlecht Bildungsabschluss

Weiblich
18—20 Jahre
21-23 Jahre
24-26 Jahre

c
0O
c
C
0
=

Grundschulbildung, unvoll-
sténdige oder abgeschloss-
ene Mittelschulbildung
Berufsausbildung
Unvollsténdige oder abge-
schlossene Hochschulaus-
bildung, akademischer Grad

Jag, ich bin in Vollzeit
besohaftigt 51 45 30 47 64 28 44 58

Ja, ich bin in Teilzeit
bosohdrtigt 14 16 16 16 13 16 15 14

Ja, ich bin in Gele-

genheitsarbeit bes- 8 6 8 7 5 10 6 6
chaftigt
fogronpmenel o8 33 46 30 18 46 35 22

SH)



Unter den Erwerbstdatigen dominiert der Dienstleistungsbereich (41 %). Weitere 12 % arbeiten in
sonstigen Bereichen und 10 % in personenbezogenen Berufen tdtig sind [Abbildung 9.2].

Abbildung 9.2. Beschaftigungsbereiche der Befragten (%)

Frage: ,In welchem Bereich sind Sie derzeit tatig?“

Agrarindustrie
Gemeinnutziger Sektor

8 IT-Bereich

@® Management, Werbung, Marketing, Design

Industriesektor

@ Militarsektor

Personenbezogene Berufe
(Psychologie, Sozialarbeit)

Sonstiges

® Gaststatten gewerbe, Kosmetik,
Reparaturgewerbe
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Abbildung 9.3. Beschaftigungsbereiche der Jugendlichen nach Beschaftigungsart — Voll-
zeit, Teilzeit oder Gelegenheitsarbeit (%)

Gaststdtten gewerbe, Kosmetik,
Reparaturgewerbe

Sonstiges

Personenbezogene Berufe

Militarsektor

Industriesektor

Management, Werbung,
Marketing, Design

IT-Bereich

Gemeinnutziger Sektor

Agrarindustrie

@ \olizeitbeschaftigung

Teilzeitbeschaftigung

43 4]

Nebenjob

Die meisten Jugendlichen beginnen ihre Erwerbstatigkeit im Alter von 18 bis 20 Jahren (36 %).
An zweiter Stelle steht die Altersgruppe 16-17 Jahre (24 %). 13 % der Befragten haben ihre Arbe-
itstatigkeit im Alter von 13 bis 15 Jahren aufgenommen, 7 % im Alter von 21 bis 23 Jahren. Gleich-
zeitig gaben 17 % der Befragten an, noch nicht gearbeitet zu haben [Abbildung 9.4].

Abbildung 9.4. Alter der Befragten bei Berufseinstieg (%)

Frage: ,Ab welchem Alter haben Sie |hre erste Arbeit aufgenommen?*

Noch keinen Job gehabt

24-25 Jahre l

21-23 Jahre

18-20 Jahre
16-17 Jahre

13-15 Jahre

10-12 Jahre I

I 3o
I 2«
BN ¢

1

Es fallt auch auf, dass Mé&nner im Durchschnitt etwas frOher in das Berufsleben einsteigen als

Frauen [Tabelle 9.3].
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Tabelle 9.3. Alter der Befragten bei Berufseinstieg (% nach Geschlecht)

Frage: ,Ab welchem Alter haben Sie Ihre erste Arbeit aufgenommen?*

10-12 Jahre 2 1
13-15 Jahre 16 9
16-17 Jahre 28 21
18-20 Jahre 32 4]
21-23 Jahre 6 Q
24-26 Jahre 16 19
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Am haufigsten (31 %) mdchten junge Menschen Fremdsprachen lernen, wenn es um den Er-
werb beruflicher Fahigkeiten und Kenntnisse geht. An zweiter Stelle stehen IT-Kenntnisse (22 %)
sowie Finanzwesen und Arbeit mit Menschen (jeweils 14 %). 11 % der Befragten interessieren
sich fUr Management, Marketing und Design. 15 % der Befragten gaben hingegen an, dass sie
keine beruflichen Fahigkeiten erwerben méchten [Abbildung 9.5].

Abbildung 9.5. Wunsch der Befragten, berufliche Fahigkeiten und Kenntnisse
zu erwerben (%)

Frage: ,Haben Sie den Wunsch, berufliche Fahigkeiten und Kenntnisse in irgendeinem
Bereich zu erwerben?”

Ja, ich mdchte eine Fremdsprache lernen

31

Ja, im IT-Bereich

N
N

Nein, ich habe keinen solchen Wunsch

—_—
a

Ja, im Finanzwesen

Ja, in personenbezogenen Berufen
(Psychologie, Sozialarbeit)

=

Ja, in Management, Werbung, Marketing
oder Design

—
—

=

Ja, im Kulturbereich (Musik, Tanz,
Videografie, Malerei)

O

Ja, im Rechtswesen

Ja, im Dienstleistungsbereich (Gaststdt-
tengewerbe, Kosmetik, Reparaturgewerbe)

~

~

Ja, im Militérsektor

o

Ja, aber ich weif noch nicht genau,
in welchem Bereich

a

Ja, in der Agrarindustrie

Ja, im Industriesektor (Schweil3er, Elektriker,
Monteur, Techniker)

(&)

Ja, aber in einem anderen Bereich

(¢

N

Schwer zu beantworten

~“"“ENEN
(@)
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Die geschlechtsspezifischen Unterschiede bei den beruflichen Interessen der Jugendlichen
zeigen einen deutlichen thematischen Charakter. Frauen orientieren sich h&ufiger an Bere-
ichen, die Kommunikation, Kreativit&t und soziale Interaktion betreffen — insbesondere Er-
lernen von Fremdsprachen, Psychologie und Sozialarbeit, Marketing und Design sowie Kul-
tur- und Dienstleistungsbereiche. Mdnner hingegen wdahlen deutlich hdufiger technische und
praktische Richtungen — IT, Industriesektor, Agrarbereich und Militdr. In einzelnen Bereichen
unterscheiden sich die Interessen kaum, zum Beispiel im Finanzwesen, Jura oder bei noch
unklaren beruflichen Planen. Gleichzeitig ist der Anteil derjenigen, die Uberhaupt keine neuen
beruflichen Fahigkeiten erwerben méchten, bei Mannern und Frauen gleich [Tabelle 9.4].

Tabelle 9.4. Wunsch der Befragten, berufliche Fahigkeiten und Kenntnisse zu erwerben
(% nach Geschlecht)

Frage: ,Haben Sie den Wunsch, berufliche Fahigkeiten und Kenntnisse in irgendeinem
Bereich zu erwerben?”

Geschlecht

Ja, ich méchte eine Fremdsprache lernen 26 35
Ja, im IT-Bereich 27 16
Ja, im Finanzwesen 14 14
Ja, in personenbezogenen Berufen (Psychologie, Sozialarbeit) 9 19
Ja, in Management, Werbung, Marketing oder Design Q 14
Ja, im Kulturbereich (Musik, Tanz, Videografie, Malerei) 6 12
Ja, im Rechtswesen 8 7
Ja, im Dienstleistungsbereich (Gaststdttengewerbe, Kosmetik, 5 8
Reparaturgewerbe)

Ja, im Militarsektor 8 4
Ja, in der Agrarindustrie 8 2
Ja, im Industriesektor (Schweifer, Elektriker, Monteur, Techniker) Q9 1
Ja, aber in einem anderen Bereich 2 3
Ja, aber ich weif3 noch nicht genau, in welchem Bereich 5 5
Nein, ich habe keinen solchen Wunsch 15 15
Schwer zu beantworten 1 2
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Die Befragten planen Uberwiegend, Féhigkeiten und Kenntnisse Uber non-formale Bildung zu
erwerben, insbesondere in den Bereichen IT, Sprachen, Management und kreative Tatigkeit-
en. Formale Bildung wird eher fUr stérker strukturierte Berufe in Betracht gezogen — Finanzwe-
sen, Jura oder industrielle Berufe [Abbildung 9.6].

Abbildung 9.6. Ansichten der Befragten zu den Wegen, berufliche Fahigkeiten und Kennt-
nisse zu erwerben (%)

Frage: ,Wie planen Sie, diese Fahigkeiten zu erwerben?*

Ja, ich mdcht
eine Fremds;)]rc;gherr}:fnei 43 38
Ja, im IT-Bereich 29 3]
Ja, im Finanzwesen 18 16 E

Ja, in personenbezogenen Be- 18 14

rufen (Psychologie, Sozialarbeit)

Ja, im Rechtswesen 7 6
Ja, in Management, Werbung, - E
Marketing oder Design 12 16 9
Ja, im Kulturbereich (Musik, Tanz, n 13 9 E

Videografie, Malerei)
Ja, im Dienstleistungsbereich
(Gaststattengewerbe, Kosmetik, E 8 6
Reparaturgewerbe)
Ja, im Militarsektor E 7 7
Ja, im Industriesektor (Schweifer, 5 7

Elektriker, Monteur, Techniker)

Ja, in der Agrarindustrie 5 7

Ja, aber in einem anderen Bereich Ezt 0

Ja, aberich weil noch nicht
genau, in welchem Bereich 4 14

o Uber formale Bildungseinrichtungen (Universitéten, Fachhochschulen usw.)
Durch informelle Bildung (Selbststudium, Trainings von NGOs, Online-Kurse)
Kann ich noch nicht genau sagen

() Auf keine Weise
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Der wichtigste Schwerpunkt fUr eine gute Anstellung aus Sicht der Jugendlichen liegt auf
praktischen Fahigkeiten, die durch non-formale Bildung erworben werden. Im Durchschnitt
gaben 72 % der Befragten diese Antwort an. Am h&ufigsten vertreten ist diese Meinung bei
den Befragten aus dem Zentrum und Westen (78 % bzw. 76 %). Gleichzeitig ist ein formaler Bil-
dungsabschluss fUr 18 % der Befragten der Prioritétspunkt [Abbildung 9.7]

Abbildung 9.7. Prioritaten der Befragten fir eine gute Anstellung (%)

Frage: ,Was ist Ihrer Meinung nach wichtiger, um eine gute Anstellung zu bekommen?“

Alle 8 72 8

Stadt Kyjiw 8 66 14 E
suden o) 69 o S

Westen 7 76 A1
osten 6 69 12

Norden 2 69 8

— —
—
— —
—

Zentrum 5 78 o |

@ Diplom einer formalen Bildungseinrichtung (Universitét, Fachhochschule usw.)

Praktische F&higkeiten und Kenntnisse, die durch non-formale Bildung erworben werden
(Selbststudium, Schulungen von zivilgesellschaftlichen Organisationen, Online-Kurse)

Schwer zu beantworten

@® Andere Faktoren
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Kapitel 10. Auswanderungsplane

Insgesamt hat die Mehrheit der befragten Jugendlichen keine Absicht, umzuziehen. Den
gronten Anteil (39 %) wahlte die Antwort ,Auf keinen Fall®. Weitere 20 % antworteten mit ,Eher
nein“. Demgegenuber planen 20 % der Befragten einen Umzug in der Zukunft, 6 % so bald wie
maoglich, und 13 % sind unentschlossen [Abbildung 10.1].

Es sind deutliche regionale Unterschiede zu beobachten. Am seltensten planen die Befragten
aus Kyjiw (10 %) und aus dem Westen (17 %) einen Umzug in der Zukunft. Befragte aus dem Zen-
trum (11 %) duern héufiger die Absicht, so bald wie moglich umzuziehen [Tabelle 10.1].

Abbildung 10.1. Plane der Befragten, ihren Wohnort zu wechseln (%)

Frage: ,Planen Sie, Ihren derzeitigen Wohnort zu verlassen und an einen anderen Ort
ZU ziehen?“

2

o Ja, so bald wie méglich

@ Jq, in derZukunft
Unsicher / vielleicht
Eher nein

13 @ Aufkeinen Fall
Keine Angabe
20

Tabelle 10.1. Plane der Befragten, ihren Wohnort zu wechseln, nach Regionen (%)

Frage: ,Planen Sie, Ihren derzeitigen Wohnort zu verlassen und an einen anderen Ort
ZU ziehen?“

_
Kyjiw

Ja, so bald wie

maglich

Ja, in der Zukunft 27 23 20 17 22 10
Unsicher / vielleicht 13 13 13 8 20 12
Eher nein 17 21 23 21 15 21
Auf keinen Fall 31 37 38 50 36 45
Keine Angabe 1 2 2 1 1 6
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Ungeachtet von Geschlecht, Alter und Bildungsniveau Uberwiegt dieselbe Einstellung: Die Be-
fragten planen keinen Umzug. Die geschlechtsspezifischen Unterschiede sind minimal: Man-
ner und Frauen zeigen nahezu gleiche Umzugsabsichten, wobei Frauen etwas hdufiger einen
Wohnortwechsel kategorisch ablehnen. Der deutlichste Faktor ist das Alter: JUngere Befragte
ziehen einen Umzug &fter in Betracht, wdhrend mit zunehmendem Alter die Tendenz zum Blei-
ben wdchst. Ein &hnliches Muster zeigt sich beim Bildungsstand: Jugendliche mit niedrigerem
Bildungsniveau tendieren etwas hdufiger zu einem Umzug oder Unsicherheit, wdhrend bei
den besser ausgebildeten Befragten die Orientierung auf Stabilitdt stdrker ausgeprégt ist

[Tabelle 10.2].

Tabelle 10.2. Plane der Befragten, ihren Wohnort zu wechseln (% nach Geschlecht, Alter

und Bildungsniveau)

Frage: ,Planen Sie, Ihren derzeitigen Wohnort zu verlassen und an einen anderen Ort

ZU ziehen?*

Geschlecht Bildungsabschluss

<
Q
[=
c
:0
=

Ja, so bald wie moglich 6
Ja, in der Zukunft 22
Unsicher/ vielleicht 13
Eher nein 20
Auf keinen Fall 38
Keine Angabe 2
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Weiblich

18

12

20

43

18—20 Jahre

26

14

20

32

21-23 Jahre

22

1

20

39

24-26 Jahre

15

13

19

48

Grundschulbildung, unvoll-
stdndige oder abgeschlos-

16

18

35

sene Mittelschulbildung

Berufsausbildung

20

10

19

42

dung, akademischer Grad

Unvollsténdige oder abges-
chlossene Hochschulausbil-

19

14

21

40



Es zeigt sich auch ein Zusammenhang zwischen finanzieller Lage und Auswanderungspldnen.
In den Gruppen mit mittlerer und héherer materieller Wohlfahrt steigt der Anteil derjenigen,
die keinen Umzug planen oder zum Bleiben neigen, und zwar vor allem unter den finanziell am
besten abgesicherten Befragten. Personen, die ihre Lage als durchschnittlich einschdtzen,
ziehen einen Umzug eher in der Zukunft als unmittelbar in Betracht, was eher auf strategische
Planung als auf eine erzwungene Entscheidung hinweist [Tabelle 10.3].

Tabelle 10.3. Plane der Befragten, ihren Wohnort zu wechseln (% nach finanzieller Lage)

Frage: ,Planen Sie, Ihren derzeitigen Wohnort zu verlassen und an einen anderen Ort
zu ziehen?*

Allerndtigste
GUtern fallt uns schwer
Wir kbnnen uns viel
mehr leisten als die Mehrheit
der Bevolkerung
Wir kbnnen uns
fast alles leisten
Keine Angabe

P
=
o
+ D
T Y4
oo
cCo
qc)(D
a9
O c
< o0
= O

Wir geben unser gesamtes
Geld fUr Lebensmittel und
preiswerte Bedarfsartikel aus
Wir haben genug Geld, aber
der Kauf von langlebigen

piv ey 14 6 5 5 5 6
Ja, in der Zukunft 14 19 21 S 15 16
Unsicher / vielleicht 13 17 N 12 2 14
Eher nein 8 22 20 18 31 2]
Auf keinen Fall 51 35 42 40 46 37
Keine Angabe — 1 2 1 2 6
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Unter denjenigen, die einen Umzug in Betracht ziehen, ist der Mangel an geeigneten Beschd&f-
tigungsmoglichkeiten die Hauptmotivation — dies gaben fast ein Viertel der Befragten dieser
Gruppe an. Ebenso hdufig wurde das Fehlen von Perspektiven zur Selbstverwirklichung in der
Gemeinde genannt (18 %). Weitere 17 % gaben an, einen voribergehenden Umzug zu Bildungs-
oder Arbeitszwecken zu planen [Abbildung 10.2].

Die regionale Besonderheit zeigt sich darin, dass die Befragten aus dem Westen und Zentrum
stdrker auf die Suche nach Chancen ausgerichtet sind, wdhrend im Osten und SUden eher si-
cherheitsbezogene Faktoren im Vordergrund stehen. Kyjiw vereint beide Motive [Tabelle 10.4].

Abbildung 10.2. Grinde der Befragten fir einen Wohnortwechsel (in % derjenigen, die dies
(moéglicherweise) planen)

Frage: ,Wenn ja, was ist der Hauptgrund?“

Es gibt hier nichts zu tun, insbesondere gibt es keine
angemessenen Beschdaftigungsmaoglichkeiten

N
i

Fehlende Perspektiven zur Selbstverwirklichung
in der Gemeinde

3

Tempordarer Umzug zu Bildungs- oder Arbeitszwecken

(0]

Dauerhafter Wegzug aus der Ukraine
aus Sicherheits- oder Wirtschaftsgrinden

—_—
(@)

T
N

Tempordrer Umzug aus Sicherheitsgronden

Tempordrer Umzug aus anderen Grinden

a

Schwer zu beantworten

o

N

Fehlende Infrastruktur fUr Jugendarbeit

Fehlende angemessene soziale Infrastruktur

Tempordrer Auslandsaufenthalt
aus medizinischen GrUnden

el N
N
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Tabelle 10.4. Griinde der Befragten fur einen Wohnortwechsel (in % derjenigen, die dies
(mdglicherweise) planen, nach Regionen)

Frage: ,Wenn ja, was ist der Hauptgrund?*

S c
2 2
) n
C ()
4 2

Es gibt hier nichts zu tun, insbesondere

gibt es keine angemessenen 27 17 24 26 29 16
Beschdaftigungsmaoglichkeiten

Fehlende Perspektiven zur Selbstverwirkli-

chung in der Gemeinde 26 17 12 18 17 20
Fehlende angemessene soziale Infrastruk-

o 2 2 2 4 1 —
Fehlende Infrastruktur fUr Jugendarbeit 1 3 1 2 1 2

Tempordrer Umzug zu Bildungs- oder Arbe-

itszwecken 17 20 14 25 Q 11

Tempordrer Auslandsaufenthalt aus 1 2 1

medizinischen Grinden — - —
Tempordrer Umzug aus Sicherheitsgrion-

den 7 no18 5 15 22
Dauerhafter Wegzug aus der Ukraine aus

Sicherheits- oder Wirtschaftsgrinden 8 16 10 8 19 13
Tempordrer Umzug aus anderen Grinden 5 7 5 5 5 9

Schwer zu beantworten 2 2 8 2 1 2
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Es zeigt sich auch ein Zusammenhang zwischen finanzieller Lage und Auswanderungsplénen.
In den Gruppen mit mittlerer und héherer materieller Wohlfahrt steigt der Anteil derjenigen,
die keinen Umzug planen oder zum Bleiben neigen, und zwar vor allem unter den finanziell am
besten abgesicherten Befragten. Personen, die ihre Lage als durchschnittlich einschdatzen,
ziehen einen Umzug eher in der Zukunft als unmittelbar in Betracht, was eher auf strategische
Planung als auf eine erzwungene Entscheidung hinweist [Abbildung 10.3].

Abbildung 10.3. Veranderungen, die die Befragten dazu bewegen wirden, in ihrem
Wohnort zu bleiben (in % derjenigen, die einen Umzug planen oder erwéagen)

Frage: ,Wenn Sie planen, lhren Wohnort dauerhaft zu wechseln, welche Verdnderungen in
Ihrem Wohnort wirden Sie dazu bewegen, zu bleiben?”
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Mehr Moéglichkeiten fUr Beschéftigung
und berufliche Entwicklung

Bezahlbarer und komfortabler Wohnraum

UnterstUtzung von Unternehmen
und Unternehmertum

Steuererleichterungen
oder finanzielle Unterstitzung

Schaffung einer sicheren Umgebung
und Verringerung der Kriminalitat

Entwicklung von RGumen
for Jugendliche und Familien

Ausbau der kommunalen Infrastruktur (Strafen,
Verkehr, Versorgungsdienste)

Aufbau einer angemessenen Infrastruktur
fOr Jugendliche

Verbesserung von Bildungseinrichtungen
und Zugang zu Ausbildung

Verbesserung der Qualitdt und Zugdnglichkeit
medizinischer Dienstleistungen

Keine, der Umzug h&ngt nicht
von den Bedingungen in der

Gemeinde ab
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Im Durchschnitt Uberwiegen bei der jungen Bevolkerung zurickhaltende oder ablehnende
Einstellungen zur Auswanderung: 26 % der Befragten sind noch unentschieden, 23 % tendieren
eher dazu, nicht wegzuziehen, und 20 % haben eindeutig keine derartigen Absichten. Gleich-
zeitig ziehen 20 % der Befragten einen Umzug in der Zukunft in Betracht, 9 % mdchten méglichst
bald wegziehen, und weitere 3 % konnten diese Frage nicht beantworten. Die héchsten Ab-
sichten fUr einen zukUnftigen Umzug wurden im Norden festgestellt, wihrend dieser Wert im
Westen niedriger liegt. Ein mdglichst schneller Umzug wird etwas hé&ufiger von Jugendlichen
aus den zentralen Oblasten geplant. Insgesamt zeigt der Norden deutlichere Migrationsab-
sichten, wdhrend das Zentrum und Kyjiw eine relativ stdrkere Neigung zum Verbleib im Land
aufweisen [Abbildung 10.4].

Abbildung 10.4. Plane der Befragten, dauerhaft ins Ausland zu ziehen (%)

Frage: ,Haben Sie Pldne, dauerhaft ins Ausland zu ziehen?”

T o | 26 23

SV o | 29 16 TR
swwen  [JJ) 8 34 18

westen [ A 2% 34

osen [ IE 3] 22

vorcen | 30 19 23

Zentrum 18 21 20

@® Ja, sobald wie méglich Ja, in der Zukunft Unsicher / vielleicht
Eher nein @® AufkeinenFall @® Schwerzu beantworten
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Schlussfolgerungen
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Die Jugendlichen verfigen im Durchschnitt Uber etwa fUnf Stunden Freizeit pro Tag, die sie
in der Regel zwischen Einzelaktivitten, Kommunikation mit Freunden und Interaktion mit
ihrem engsten Umfeld aufteilen, wobei keine Form der Freizeitgestaltung dominierend ist.

Gesellschaftlich nitzliche Tatigkeiten nehmen einen minimalen Teil der Freizeit ein, sind
Uberwiegend situationsbedingt und stehen weitgehend im Zusammenhang mit dem Krieg-
skontext — insbesondere freiwillige Unterstitzung fUr das Militér und karitative Initiativen.

Eine regelmdnige Teilnahme an zivilgesellschaftlichen Organisationen, Jugendverein-
igungen oder in der Rolle von Projektorganisator:iinnen bleibt selten. Die Beteiligung der
Jugendlichen an Subkulturen ist insgesamt ebenfalls begrenzt und hat keinen Massen-
charakter; die Mehrheit gehdrte nie solchen Gemeinschaften an.

Das Bewusstsein fUr die Aktivitdten von Jugendorganisationen und Einrichtungen fUr
Jugendarbeit ist gering. Ein erheblicher Teil der Jugendlichen wei3 entweder nichts Uber
deren Existenz oder versteht nicht deren Tatigkeit sowie die eigene potenzielle Rolle darin.
Dementsprechend sind die Hauptbarrieren fir Engagement Informationsdefizite, Zeitman-
gel und fehlende klare Motivation.

Dass ein Teil der Jugendlichen unter bestimmten Bedingungen eine Engagementbereit-
schaft &uiert, zeigt ein Potenzial zur Ausweitung des Engagements bei besserer Kommu-
nikation, verstdndlichen Aktivitdtsformaten und zugé&nglicher Infrastruktur.

FUr die Freizeitgestaltung bevorzugen die Jugendlichen offene stddtische Rdume und
informelle offentliche Orte, wdhrend spezialisierte Jugendzentren und R&umlichkeiten
verschiedener Organisationen deutlich seltener besucht werden. Der gréite Verbesse-
rungsbedarf besteht bei den Orten, die bereits frequentiert werden, sowie bei Jugendréu-
men, die Potenzial fUr weitere Entwicklung und eine groéfiere Beliebtheit besitzen.

Die Jugendlichen bewerten ihre eigenen Einflussmoglichkeiten auf Entscheidungen der
Ortlichen Behdrden eher zurUckhaltend. Das vorherrschende GefUhl, nur begrenzten oder
gar keinen Einfluss zu haben, weist auf eine Distanz zwischen jungen BUrgeriinnen und
institutionellen Steuerungsmechanismen sowie auf die geringe Sichtbarkeit von Beteiligu-
ngsmaoglichkeiten hin.

Als die am stdrksten anerkannten Einflussmechanismen gelten Schiler- und Studierenden-
vertretungen und Online-Petitionen, wdhrend die Beteiligung Uber politische Parteien oder
andere formalisierte Kandle weniger attraktiv bleibt. Das System der finanziellen Férderung
fUrJugendliche konzentriert sich Uberwiegend auf individuelle Anreize und weniger auf die
Forderung von Initiativen oder Unternehmertum.

Das Internet ist ein wesentlicher Bestandteil des Alltags der Jugendlichen, birgt jedoch
auch erhebliche Risiken. Manche Jugendliche sind Betrug, Manipulationen oder toxischer
Kommunikation online ausgesetzt. Die Mehrheit gibt grundlegende digitale Kompetenzen
an und ist bereit, auf Online-Risiken angemessen zu reagieren.

Die Online-Beteiligung der Jugendlichen ist selektiv: Ein erheblicher Anteil nimmt kaum an
thematischen Gemeinschaften teil. Unter den Beteiligten dominiert das Interesse an Nach-
richten, sicherheitsrelevanten Informationen und Unterhaltungsinhalten. Telegram wird
dabei vor allem als Quelle fUr aktuellste Informationen genutzt, wdhrend Bildungs- oder
Lifestyle-Kandle eine eher untergeordnete Rolle spielen.

Die Beschdaftigung der Jugendlichen zeigt einen schrittweisen Ubergang von instabilen



Arbeitsformen zur festen Anstellung mit steigendem Alter und héherem Bildungsniveau,
wdhrend jungere Befragte hdufiger aulerhalb des Arbeitsmarktes stehen oder Nebenjobs
ausuUben. Die beruflichen Interessen der Jugendlichen konzentrieren sich Uberwiegend auf
praktische und wettbewerbsorientierte Bereiche, vor allem Sprachen und IT. Die Mehrheit
plant, FGhigkeiten und Kenntnisse im Rahmen der non-formalen Bildung zu erwerben. Dies
spiegelt einen Wandel in den Vorstellungen von beruflichem Erfolg und die zunehmende
Bedeutung praktischer Kompetenzen in der modernen Wirtschaft wider.

Die Migrationsbereitschaft ist insgesamt gering: Die meisten Jugendlichen planen keinen
Wohnortwechsel, auch wenn manche eine solche Mdéglichkeit fUr die Zukunft in Betracht
ziehen. Der Umzugswunsch hangt héufiger nicht mit dem Verlassen des Landes zusammen,
sondern mit der Suche nach Selbstverwirklichung, Arbeit und Sicherheit. Dies zeigt, dass
Mobilitdt eher als Entwicklungsinstrument denn als Flucht wahrgenommen wird.

Gleichzeitig schaffen der Bedarf an Jugendinfrastruktur und die Bereitschaft zu Freiwilli-
gentatigkeiten eine Grundlage fUr die Starkung derJugendpolitik und eine systematischere
Interaktion zwischen Jugendlichen, Gemeinden und &rtlichen Behdrden.

Insgesamt ldsst sich feststellen, dass die Jugendlichen in der Ukraine ein Potenzial for
gesellschaftliches Engagement aufweisen. Dieses Potenzial wird jedoch ungleichmanig
und Uberwiegend in informellen oder vereinzelten MaBnahmen umgesetzt. Zu den grofiten
Herausforderungen gehdren weiterhin die schwache institutionelle Einbindung, das
begrenzte Bewusstsein sowie der Mangel an dauerhafter Beteiligung.
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